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Studentu
medijpratiba saja
prezentacija

Stereotipiskais skats uz
studentu ka jaunu cilveku.
Subjektivi secinajumi,
balstoties uz noveroto
sadarbiba ar bakalaura
limena studentiem mana

pieredze no 3 dazadam
fakultatem 2 augstskolas.




Tiessaistes zinu avoti

« Samazinas Facebook izmantosana zinu
paterinam.

* Pieaug tendence iegut zinas no video
latformam (TikTok, Instagram Reels un
ouTube), it seviski jauniesu vida.

* Zinu paterins dazadas tiessaistes
platformas klust arvien sadrumstalotaks -
Sobrid sedas platformas sasniedz vismaz
10% globalas aptaujas dalibnieku, salidzinot
ar tikai divam platformam (FB un YT) pirms
desmit gadiem.

Reuters Institute
Digital News Report 2024

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-

report/2024/dnr-executive-summary
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* Divas tresdalas (66 %)
respondentu katru nedelu
skatas isos zinu video, bet
garakus formatus — aptuveni
puse (51 %).

 Galvena vieta, kur cilveki
patere zinu video, ir
tiessaistes platformas (72 %),
nevis pasas zinu mediju
vietnes (22 %), kas vel vairak
sarezgl to monetizaciju un
auditorijas piesaisti.

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-
report/2024/dnr-executive-summary
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* Vairums cilveku joprojam norada, ka
vinu galvenais celS uz tieSsaistes zinam
ir socialie mediji, mekletajprogrammas
vai zinu apkopotaiji.

* Tikai 22% respondentu par savu
galveno tieSsaistes zinu avotu min
zinu vietnes vai lietotnes (par 10
procentpunktiem mazak neka
2018. gada).

 Daziem Ziemeleiropas mediju tirgiem ir
izdevies izvairities no Sis tendences,
tacu jaunakas paaudzes visur uzrada
vajaku saikni ar zinu zimoliem neka
agrak.

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
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Kuriem avotiem cilveki
pievers uzmanibu, kad
Ir runa par zinam
dazadas platformas?

Pieaugosa interese par
politiski angazetiem
komentetajiem, ietekmetajiem
un jauniem zinu satura
veidotajiem —ipasi YouTube un
TikTok.

Savukart Facebook un X
tradicionalie zinu zimoli un
zurnalisti joprojam ienem
nozimigu lomu.

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-

report/2024/dnr-executive-summary
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Proportion that use short-form online news video weekly
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Proportion that pay attention to each source of news on
each network

All markets

[l Politicians/political activists B Online personalities/celebrities/creators [ Mainstream news
brands/journalists [ Smaller/alternative news sources or journalists | Ordinary people

X (formerly Twitter)

TikTok

https://reutersinstitute.politics.ox.a
c.uk/digital-news-report/2024/dnr-
executive-summary



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/dnr-executive-summary

Potencialie riski

* Video satura safabricéSana vai maksliga
sintezeSana.

* Dalai respondentu skiet, ka «raw»,
neredigétais aculiecinieku filmétais video
ir ticamaks (lai gan tas var but tikai raditais
iespaids).

* Video saturu parbaudit ir grutak.
* Fragmentara informacijas uztvere.

* Video satura veidotaji, kas nav mediji,
nenodrosina faktu parbaudi, viedoklu
daudzveidibu (politiki, interneta
ietekmetaji utt. — vienpuseéjs skatijums) —
potencials sabiedribas polarizacijai.




Izvairisanas no zinam
(news avoidance)

Aptuveni 4 no 10 (39%)
respondentiem norada, ka
dazreiz vai biezi izvairas no
zinam (3% vairak neka péern)
—vislielakais pieaugums ir
Brazilija, Spanija, Vacija un
Somija.

Tas var radit grutibas
izvertet (jaunu) informaciju
konteksta, sasaistit
teoretiskas pieejas ar realo
praksi
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Tiesraides (livestream) video popularitate

Proportion that use each form of news video weekly

BY AGE
USA

Short-form

Long-form

Live streams

u3s 35+

0% 25%

59%

57%

50%

71%

75% 100%

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-

report/2024/dnr-executive-summary
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OFCOM petijums Lielbritanija par tiessaistes
VldeO (live stream)

Sitendence aug jau pédéjos tris gadus:

divas tresdalas (66%) bernu vecuma no 3
lidz 17 gadiem skatas tiesraides video
(63% 2023. gada un 58% 2022. gada).

Children and Parents:
2024. gada pieaugumu galvenokart Media Use and

veicinajusi 8-12 gadus veci bérni. Attitudes Report

16% veido savas video tiesraides. Publshed May 2025

htts://www.ofcom.org.uk/siteassets/resources/documents/research-and-data/media-literacy-
research/children/childrens-media-use-and-attitudes-report-2025/childrens-media-literacy-
report-2025.pdf?v=396621
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~ 40% no Z paaudzes

dod prieksroku informacijas meklésanai TikTok un Instagram, nevis
Google

(pieméram, lai atrastu pusdienosanas vietu, Google maps nav pirma
izvele)

Google informacija



Kapec Google mekletajprogramma Sie
rezultati paradas pirmie?

Intervijas izteiktas versijas:

Visvairak skatitas lapas

Alfabéta seciba

|lzpardosanas vispirms

|lzkartojums peéc cenam

Nezina

Reklamas (pareiza atbilde)

Latvijas iedzivotaju medijpratibas pétijums 2024, NEPLP

Viss [@ Atéli Q Maps [ Zinas [ Video :Val

Aptuveni 3 770 000 rezultati (( ekundes)

Reklama - https:/www.gabi.lv/ =

Kurpes - -50% |zpardosana Iidz -50%

Vasaras sandales, Kurpes, Briva Laika Apavi Vasarai, Sporta Stils, Kurpes ar norém. Atra

Bezmaksas Piegade. Vidéji 48st. laika. Bezmaksas atgrieSana. Somas. Sandales. Kurpes

Sieviesu Apavi - VirieSu Apavi - Bérnu Apavi - SievieSu Somas

Reklama - https:/fwww.zalando. v/ =

Augstpapézu kurpes izpardosana | ZALANDO

Sanem/atgriez bez maksas. legadajies jaunako modé. Vairak neka 2 000 zimolu. Tavi
iecienitakie zimoli. Erti un dro&i maksajumi. Jaunakas modes tendences. Mode un kosmétika

Stili: Briva laika, Lietiskais stils, Ballitém, Elegants, Plus izmérs. Mode maminam, Bémiem

Reklama - https://www.eiropasapavi.lv/ =

Kurpes - Atlaides Iidz -50%

Draudzigas cenas. Bezmaksas atgrieSana 14 dienu laika. Apavi visai gimenei. Populari
jaunumi. Multizimolu apavu veikals. lzmé&ru apmaina klatienes veikalos. Augsta
kvalitate. BudZeta modeli. Ekskluzivi modeli. Zimoli: Aldini Trend, Antonio

Sieviedu izejamas kurpes - Kurpes ar akcijam - Bérnu izejamas kurpes - Ziemas melni zabaki

Reklama - https://www.cetraszoles.lv/ =

Cetras Zoles - Internetveikals - Apavu Internetveikals

Riki

Y

Vairak ka 3000 apavu modelu, bezmaksas piegade virs 20 euro. Jaunus apavus mekié Seit!

https://cetraszoles.lv » Sievietém » Apavi

Augstpapézu Kurpes - Cetras Zoles

Tamaris Augstpapézu Kurpes. €14.00 €49.95 ... Steve Madden Vala Augstpap&zu Kurpes

€79.95 €99.95 ... Anna Field Augstpapézu Kurpes. €17.00 €34.95

https://gabi.lv » store ~
Sieviesu kurpes - Gabi.lv

SievieSu Kurpes intemeta veikala Gabil Atra piegade. Piedavajuma ir 2500 sievieSu un viriedu

apavu modelu. Moderni, stiligi, praktiski un érti apavi no ..



25% jauniesu piekrit apgalvojumam —ja
kadai interneta lapai ir augstaka vieta
meklésanas rezultatos, tai var ticét vairak
(kopuma ta doma 30% respondentu)

Vel 18-20 % (atkariba no vecuma grupas)
nedoma par to, vai meklésanas

rezultatos piedavatajam interneta lapam
var ticet.

Latvijas iedzivotaju medijpratibas pétijums 2024, NEPLP



Google Search ranking

Galvenie meklesanas signali ietver:

Nozime Atbilstiba Kvalitate Lietojamiba Konteksts

Neoficiali tiek lests ap kopuma 200 dazadiem faktoriem,
kas ietekmeé, kuri rezultati paradas meklésana

https://www.google.com/search/howsearchworks/how-search-
works/ranking-results/
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Drosas interneta paroles

* 22% no aptaujatajiem interneta
lietotajiem izmanto tikai vienu
paroli, lai pieklutu saviem kontiem
interneta vietnes, socialajos
medijos utt.

* Gandriz V4 dala jauniesu lieto tikai
1-2 paroles

Latvijas iedzivotaju medijpratibas pétijums 2024, NEPLP



2020. gada publicets petijums

A study of higher education students' self-
perceived digital competences for learning and
everyday life online participation.

Petijuma piedalijas Biblioteku un informacijas zinatnes studenti no
3 augstskolam Skotija, Irija un Griekija:

* The lonian University

* University College Dublin

* Robert Gordon University in Aberdeen

Turpmakajos 3 slaidos S1 petijuma rezultati

https://www.emerald.com/jd/article-abstract/76/6/1413/204959/A-study-of-higher-
education-students-self?redirectedFrom=fulltext
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Par ko studentiem trukst
parliecibas

Informacijas pratiba:

e Grutibas ar digitalo avotu atsaucem un
citésanas stiliem.

* Digitala identitate: studenti apzinas reputacijas
nozimi, tacu nespéj analizét savu digitalo pedu
vai reputaciju, izmantojot analitikas rikus.

* Digitalie petniecibas riki: vaji rezultati, stradajot
ar datu analizes instrumentiem.

e Digitala satura radisana: trukst prasmju
programmesana, lietotnu vai spélu veidosana,
interfeisu dizaina.



Kur studenti jutas specigi

Digitala labbutiba: speja atpazit digitalo parslodzi,
partraukt iericu lietosanu, kad nepieciesams, un
apzinaties savu uzvedibu tiessaiste.

Digitalo iericu, parlukprogrammu, universitasu e-
sistemu izmantoSana.

* Informacijas meklésana un kopigosana — studenti
uzskatija, ka ar to tiek gala labi.




Studentu informacijas meklesanas /
lietoSanas paradumi: subjektiva
pieredze balstiti noverojumi

e Grutibas atskirt akadémisku literattru no
macibu literaturas.

e Grutibas atskirt teoretisku literatturu no
apstaklu raksturojuma / konteksta.

* |[zmantoti vieglak pieejamie resursi (Vikipedija,
Nacionala enciklopedija).

* Neveriga attieksme pret informacijas resursa
gadu (vai resurss «Modern business
communication» (2008) ir joprojam
«moderns»?).

* Grutibas teksta veidot «autoru dialogu».



& Studentu informacijas meklesanas / lietoSanas
paradumi: subjektiva pieredzé balstiti noverojumi I

* Pamata digitalas prasmes (ka ielikt atsauci, ievietot darba satura
raditaju, pagriezt lapu no portreta uz ainavas rezimu, kur nomainit
automatiskas atstarpes starp rindam utt.)

* Varbut iespeja sarikot kadu 1su praktisko treninu pirms kursa / bakalaura
darba rakstiSanas? ©

e Kas ir zibatmina (fless)? (zinasanas par informacijas neséjiem)
* Bailes izmantot e-resursus

* Grutibas pasiem atrast precizu informaciju (skaidri janorada, ka
informacija par atsaucu noformesanu meklejama 7B pielikuma XX
lappuse)



Studentu informacijas meklesanas / lietosanas
paradumi: (Akadémiskas) étikas jautajumi

* Ko nozime korekta citesana, parstastisana? Kur jalieto pedinas?
* Ka pareizi likt pedinas? (nepareizi:’” )

* Vienas atsaucu sistemas konsekventa lietosana (atsauces
lekavas VAl zemsvitras atsauces)

* Kapec nepietiek tikai ar literaturas sarakstu beigas?
e Kas ir pasplagiats?

CHAT GPT...




Vai maksligais
Intelekts ir objektivs?




No kurienes Ml generativie riki nem informaciju un,
balstoties uz kadiem datiem, tie ir treneti?

Krievijas pr

lesaku noklausities
/ izlasit!

< 1

Runa "Pravda", klausas Catbots: ka Kremlis ietekmé maksliga intelekta rikus lesaki:

https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/28.07.2025-runa-pravda-klausas-catbots-ka-

kremlis-ietekme-maksliga-intelekta-rikus.a608266/
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No TikTok lidz bibliotekai

Sadarbiba ar pasniedzejiem -
studentiem «Tinder abonéetajam
zinatnisko rakstu bazém» © u.tml.
iniciativas

* Mazinat bailes no informacijas
parbagatibas (loti daudz datu
bazes, daudz zurnalu — var apjukt,
gruti nokoncentréties, vilsanas, ja
netiek atrasts vajadzigais).

* Prasme formuléet vajadzibai
atbilstoSus atslégvardus.

* Prasme teksta uztvert galveno
domu (nav jaizlasa viss raksts, lai
saprastu, vai tas der / neder) utt.




Kas kopigs TikTok skrollesanai un studenta
akademiskajam darbam ar resursiem (mans un Ai kopdarbs)

Atra orientéSanas _. : -
milziga informacijas D e Ef?ktlyl
ormaci uzticamus avotus atslegvardi
plisma
e TikTok maca atri izvertet e TikTok l|et0téj| atpazist’ e Kadus vardus vai
saturu - dazu sekunzu kuri konti ir kvalitativi, temturus (#) lietot, lai
laika saprast, vai vertigs. kuri — kliks§ku mednieki. atrastu vajadzigo?
e Atri saprast, vai raksts, * Atpazit akadémiskus * Macet formulet
gramata vai datubaze ir avotus, autoritativas meklejumus, izveleties
noderiga petijjumam. publikacijas un atsléegvardus un

parbaudit to reputaciju. sinonimus datubazeés.



Digitala peda un

etika

 TikTok maca, ka katra
darbiba tieSsaisté atstaj
pedas.

\ 4

* Atbildiga attieksme pret
autortiesibam, atsaucem

un akademisko godigumu.

Kopienas un

sadarbibas vertiba

TikTok lietotaji macas
viens no otra —
komentaros, duetos,

trendos.
¥

Sadarboties ar citiem
studentiem, konsulteties ar
bibliotekariem, dalities ar
atrastajiem resursiem.



Jautajumi?

iid

Paldies par uzmanibul!

Klinta.Locmele@]|u.lv
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