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Metodologiska informacija

Sabiedribas aptaujas izlases sadalijums

PETIJUMA PASUTITAIS:

Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome

PETTIJUMA VEICEJS:

Tirgus un socialo pétijumu centrs “Latvijas Fakti” (Bruninieku iela 8a-5, Riga, LV-1010,
Talr.: +371 67314002; http://www.latvianfacts.lv).

Viriesi 45%

Dzi-
mums

Sievietes 55%

PETIJUMA MERKIS:

Analizet Latvijas iedzivotaju medijpratibas Ilimeni identificét

nepiecieSamas darbibas medijpratibas sekmésanai Latvija.

un stratégiski

15-24

Vecums

65+ 25%

Latviesi 63%

Tau
tiba

Mazakumtautibas 37%

Pamata 13%
46%

41%

Videja, vid.spec.

Izglitiba

Augstaka
Lidz 400 EUR
401 - 600 EUR
601 - 750 EUR
751 - 1000 EUR
1001 EUR un vairak
Atteikums

15%
16%
18%

ménesi

13%
11%
26%

Nodar-| lenakumu limenis uz

Strada
Nestrada

bina- vienu gimenes locekli

tiba

36%

MERKA GRUPA: | Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma grupa no 15 gadiem un vecaki, taja skaita:
1) mazakumtautibu parstaviji;
2)  jauniesSi vecuma no 15 lidz 25 gadiem;
3) seniori vecuma no 65 gadiem un vecaki.
IZLASE: | Reprezentativa sabiedribas izlase, kas veidota péc daudzpakapju nejausas stratificétas
atlases principa kombinéti ar kvotu elementiem.
Aptauja péc stratificetas nejausibas principa tika ieklauti 1537 Latvijas Republikas
pastavigie iedzivotaji vecuma no 16 gadiem un vecaki. Stratifikacijas pazimes:
a) geografiska;
b) nacionala.
Geografiskais parklajums: visi Latvijas regioni (132 izlases punkti).
Izlase aprékinata, balstoties uz jaunakajiem statistikas datiem par Latvijas Republikas
iedzivotajiem.
Tika veiktas dal&ji strukturétas intervijas ar 71 Latvijas iedzivotaju.
INFORMACIJAS | Informacija tika iegiita, izmantojot kvantitativu sabiedribas aptauju, kas tika realizéta
VAKSANAS METODES: | tie$o interviju veida respondentu dzivesvietas, un dal&ji strukturétas intervijas.

Riga 34%

14%
13%
11%
15%
13%

Rigas regions

Vidzeme

Regions

Kurzeme

Zemgale
Latgale

INTERVETAIJI:

IntervéSanu veica 63 “Latvijas Faktu” intervetaji. Intervetaju instruktazu un darba
kvalitates parbaudi veica 5 “Latvijas Faktu” intervétaju tikla regionalie parraugi.
Intervésana notika latvieSu un krievu valodas.

34%

Riga

Valstspilsétas 22%

Apdzivota
vieta

Cita pilsétas

INTERVESANAS LAIKS:

4.04.2025. — 27.05.2025.

DALEJI STRUKTURETO
| INTERVUU VEIKSANAS

LAIKS:

16.04.2025. — 25.06.2025.
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Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025, n=1537

64%

79%
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Informacijas tehnologiju riku izmantosanas prasmes

Noveértéejiet savu prasmi veikt minétas darbibas, izmantojot informacijas tehnologiju rikus. Protu bez citu palidzibas ...

Uzrakstit Tszinu

Uznemt attélus
Uzrakstit e-pastu
Parsatit attelus un video

Uznemt video

Atrast informaciju izmantojot interneta
meklétaju
Pievienoties Wi-fi (bezvadu interneta)
tiklam

Lejupieladét lietotni (aplikaciju)
viedtelefona vai plansetdatora

Izveidot un publicét socialo mediju
ierakstu

Izmantot tekstapstrades programmatiiru,
pieméram, MS Word

Apstradat (redigét) attélus, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Izveidot prezentaciju PowerPoint
Atainot datus grafika, diagramma

Izmantot maksliga intelekta rikus

Apstradat (redigét) video, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Visi aptaujas dalibnieki

95%

91% Uzrakstit 1szinu

89% o

79%
88%
7%
84%
74% ’

83%
75% /’

81%
66% /’

73%
2%
3% o«
60% 4

53%
46% ~

50%

45%
/

42%

40%
41%

34%

36

%

35%

32%
27%
29%
33%

A

4

4

4

2025 (n=1537)
2024 (n=1556)

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

/ Uznemt attélus

A

’ Uzrakstit e-pastu

Parsitit attelus un video

Uznemt video

Atrast informaciju izmantojot interneta
meklétaju

Lejupieladét lietotni (aplikaciju)

viedtelefona vai plansetdatora

Pievienoties Wi-fi (bezvadu interneta)
tiklam

lzveidot un publicét socialo mediju
ierakstu

Izmantot tekstapstrades programmatiiru,
pieméram, MS Word

Apstradat (redigét) attélus, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Izmantot maksliga intelekta rikus

Izveidot prezentaciju PowerPoint

Apstradat (redigét) video, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Atainot datus grafika, diagramma

Meérka grupa: mazakumtautibu parstaviji

93%
90%

86%
7%,

A
’

80% «
71% ’

A

82%
77%

80%
72% p
76% 4
56% ’
66% o
53% /
65%
66%
49%
A
39% /
41%
41%
35%
33%
33%
A

5%

27%
29% m 2025 (n=397)

27% 2024 (n=401)
27%

26%
33%

Baze (n): mazakumtautibu parstaviji

v’ Sabiedriba uzlabojas Informacijas

tehnologiju riku izmantoSanas
prasmes, Sogad gandriz visas
pétijuma instrumentarija pozicijas
rezultati ir paaugstinajusies.

v’ Aptaujas rezultatu analize atkl3j

Sadas visparéejas tendences — jo
gados jaunaki, finansiali
nodrosinataki, ar augstaku
izghtibas lmeni ir iedzivotaji, jo
vérojamas augstakas Informacijas
tehnologiju riku izmantoSanas
prasmes. Augstakas prasmes
veérojamas ari pilsétas dzivojoso
vida, jo 1pasi, Rigas iedzivotaju
vida.

v Mazakumtautibu parstavju grupa

informacijas tehnologiju riku
izmantoS$anas prasmes ir kopuma
uzlabojusas gandriz visas pozicijas.
Ta, piem., par vairak neka 10%
pieaudzis cittautieSu skaits, kuri
prot atrast informaciju izmantojot
interneta meklétaju, lejupieladéet
lietotni viedtelefona vai
plansetdatora, izveidot un publicét
socialo mediju ierakstu.
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Informacijas tehnologiju riku izmantosanas prasmes

Noveértéejiet savu prasmi veikt minétas darbibas, izmantojot informacijas tehnologiju rikus. Protu bez citu palidzibas ...

Uzrakstit iszinu
Uzrakstit e-pastu
Parsatit attélus un video
Uznemt video

Uznemt attélus

Pievienoties Wi-fi (bezvadu interneta)
tiklam

Atrast informaciju izmantojot interneta
meklétaju

Lejupieladét lietotni (aplikaciju)

viedtelefona vai planSetdatora

lzveidot un publicét socialo mediju
ierakstu

Apstradat (redigét) attélus, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Izveidot prezentaciju PowerPoint

Izmantot tekstapstrades programmaturu,
pieméram, MS Word

Atainot datus grafika, diagramma

Apstradat (redigét) video, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Izmantot maksliga intelekta rikus

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

93%
97%
92%
98%
92%
97%
92%
97%
91%
97%
88%
95%
86%
89%
85%
86%
79%
76%
75%
7%
73%
2%
71%
79%

70%
74%
68% m 2025
729 (n=194)
63% 2024
53% (n=214)

Baze (n): jauniesi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem

Izmantot tekstapstrades programmaturu,

Uzrakstit iszinu
Uznemt attélus
Uzrakstit e-pastu

Parsiitit attélus un video

Atrast informaciju izmantojot interneta
meklétaju

Uznemt video

Lejupieladét lietotni (aplikaciju)
viedtelefona vai planSetdatora

Pievienoties Wi-fi (bezvadu interneta)
tiklam

pieméram, MS Word

Izveidot un publicét socialo mediju
ierakstu

Izveidot prezentaciju PowerPoint

Apstradat (redigét) attélus, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Atainot datus grafika, diagramma

Izmantot maksliga intelekta rikus

Apstradat (redigét) video, lietojot tam
domatu programmu vai lietotni

Merka grupa: seniori (65+ gadi)

9% = 2025 (n=355)
% 2024 (n=340)

9%
10%

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem

92%

v’ Jaunie$u (15-25 gadi) vida aizvien

vérojams kopuma augstakais
informacijas tehnologiju riku
izmantoSanas prasmju limenis,
tacu salidzinajuma ar 2024.g.,
Sogad tehnologisko prasmju
raditaji nav paaugstinajusies,
atseviskas pozicijas vérojams
neliels kritums.

v’ Salidzinajuma ar iepriek3€jo,

2024.g. aptaujas rezultatiem,
Sogad informacijas tehnologiju riku
izmantoSanas prasmes batiski
paaugstinajusas senioru auditorija.
Ta, pieméram, par vairak neka 25%
pieaudzis respondentu skaits, kuri
prot uznemt un parsutit attélus un
video, uzrakstit e-pastu, atrast
informaciju izmantojot interneta
meklétaju, lejupieladét lietotni
(aplikaciju) viedtelefona vai
plansetdatora
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Interneta lietosana

No kadam iericem Jis pieklistat informacijai interneta?

Visi aptaujas dalibnieki

Viedtalrunis

Dators

Plansetdators

22% )\

Smart TV

Viedpulkstenis, fithesa aproce

Spélu konsole

Viedas majas ierices (Alexa, Google
Home, Amazon Echo utt.)

| 4
N

Nelieto internetu N
15% «

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

m2025 (n=
2024 (n=

; Viedtalrunis

Plansetdators

Dators

Smart TV

Viedpulkstenis, fithesa aproce

Spélu konsole

Viedas majas ierices (Alexa, Google

1537
) Home, Amazon Echo utt.)

1556)

Nelieto internetu

Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji

’v I I

7
9% /

11%

8
X

1%

6%

7%

8% 4 v Saskanaar 2025.g. aptaujas
% ! - . . —
a ‘ rezultatiem, internetu lieto gandriz

45% 4 visa Latvijas sabiedriba — 94%

a% [ iedzivotaju un tas ir vairak neka

44% iepriekseja péetijjuma rezultatos
(+9% salidzinajuma ar 2024.g.).

v’ CittautieSu vidd interneta lietotaju

X
529 \
\
21%
31% '\ skaits ir pieaudzis, sasniedzot 93%
(+7% salidzinajuma ar 2024.g.).

v’ Popularakas ierices informacijas

14% 4

piekluvei interneta ir viedtalrunis
, (izmanto 86% respondentu; +11%

salidzinajuma ar 2024.g.) un
2025 (n=397)

2024 (n=401) dators (56%; +5% salidzinajuma ar

(3

\
\
14%

2024.g.), kuras Sim mérkim
izmanto lielaka dala Latvijas

Baze (n): mazakumtautibu parstavji iedzivotaju.
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Interneta lietosana

No kadam iericem Jis pieklistat informacijai interneta?

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

97%
Viedtalrunis Viedtalrunis

95%

60%

Dators Dators
61%
Plansetdators \ Plansetdators
51%
Viedpulkstenis, fitnesa aproce ! Smart TV

21%

28% »

s

Smart TV Viedpulkstenis, fitnesa aproce

\
41%

24%4 Viedas majas ierices (Alexa,

Spélu konsole Google Home, Amazon Echo utt.)

11% !

Viedas majas ierices (Alexa, I 2%

B 2025 (n=194)
Google Home, Amazon Echo utt.) 4%

2024 (n=214)

Spélu konsole

1%

Nelieto internetu Nelieto internetu

Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 l1dz 25 gadiem

Merka grupa: seniori (65+ gadi)

69% «
37% /
/
32% /
16% !
/
12% !
2%
0%
1%
1%
m 2025 (n=355)
0% 2024 (n=340)
15% ..

~
~

45%

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem

v" Jaunie$u (15-25 gadi) vidQ
internetu lieto faktiski visi
aptaujatie (99%; -1% salidzinajuma
ar 2024.g.);

v" Sogad ievérojami lieldks senioru
Tpatsvars neka iepriekSéja aptauja
noradija, ka lieto internetu — 85%
(+30% salidzinajuma ar 2024.g.).
legitie rezultati Jauj apgalvot, ka
senioru auditorija interneta
lietoSanas izplatiba tuvojas
sabiedribas vidéjiem raditajiem;

v’ Batiski pieaudzis dazadu iericu
lietotaju skaits senioru auditorija.
Saja grupa viedtalruni, lai piek|Gtu
informacijai interneta, izmanto
69% aptaujato un tas ir ievérojami
vairak neka ieprieks (+32%
salidzinajuma ar 2024.g.). Par 15%
palielinajies art senioru skaits, kuri
izmanto datoru (48%) vai
plansetdatoru (32%).

ﬁ Latvijas Fakti



Interneta lietosana

Ladzu, padomajiet, cik ilgu laiku tipiska diena pavadat interneta (izmantojot telefonu, televizoru, datoru u.c. iekartas, parliikojot socialos medijus, skatoties video, spéléjot spéles

interneta, parbaudot e-pastus, lasot zinas utt.)

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

- =~

! Lidz 2 stundam

'\ diena
N 40%
Sl o770 T 2025
3 Iidz 5 stundas (n=1457)
diena K
2% -
2024
(n=1327)
Grati pateikt
3%
12 un vairak ) =9 un vairak stundas 6 lidz 8 stundas diena = 3 lidz 5 stundas diena
stundas g igz 11 stundas\ 6 1dz 8 stundas = Lidz 2 stundam diena = Grti pateikt
1% diena diena
3% 11% Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu

Baze: respondenti, kuri lieto internetu; n=1457

Lidzigi ka ieprieks, dominéjosa dala (81%; -2% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju tipiska diena
interneta pavada (izmantojot telefonu, televizoru, datoru u.c. iekartas, parlikojot socialos medijus, skatoties
video, spéléjot spéles interneta, parbaudot e-pastus, lasot zinas utt.) lidz 5 stundam diena:

v’ Lidz 2 stundam diena interneta pavada 40% (-1% salidzindjuma ar 2024.g.) interneta lietotaju;

v No 3 Iidz 5 stundam diena internetu lieto 41% (-1% salidzinajuma ar 2024.g.) respondentu;

v’ 6 un vairak stundas tipiska diena tie$saisté pavada 15% (-2% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju.
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Interneta lietosana

Ladzu, padomajiet, cik ilgu laiku tipiska diena pavadat interneta (izmantojot telefonu, televizoru, datoru u.c. iekartas, parliikojot socialos medijus, skatoties video, spéléjot spéles
interneta, parbaudot e-pastus, lasot zinas utt.)

Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi) Meérka grupa: seniori (65+ gadi)
2025 2025 2025 1
(n=369) (n=193) (n=305)
2024 2024 2024 |
(n=349) (n=214) (n=167)

®9 un vairak stundas ®6 lidz 8 stundas diena ® 3 lidz 5 stundas diena

=9 un vairdk stundas  ®6 lidz 8 stundas diend =3 [idz 5 stundas diena "9 un vairak stundas =6 lidz 8 stundas diena =3 lidz 5 stundas diena
m Lidz 2 stundam diena = Griiti pateikt

u Lidz 2 stundam diend = Griti pateikt ®Lidz 2 stundam diena = Grati pateikt

Baze (n): mazakumtautibu parstaviji, kuri lieto internetu Baze (n): jauniesi vecuma no 15 lidz 25 gadiem, kuri lieto internetu Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu

Aptaujas rezultati atklaj tendenci — jo gados jaunaki ir respondenti, jo ilgaks laiks ikdiena tiek
pavadits interneta. Jauniesu (15-25 gadi) mérka grupa ieverojami lielaks neka citas sociali
demografiskajas grupas ir to aptaujas dalibnieku skaits, kuri tipiska diena interneta pavada 6
un vairak stundas (38%) un vinu Tpatsvars gada laika ir palielinajies (+10% salidzinajuma ar
2024.g.). Salidzinosi liels respondentu skaits, kuri interneta ikdiena pavada 6 un vairak stundas,
ir ar1 finansiali nodrosSinatako aptaujas dalibnieku (24%) un Rigas iedzivotaju (23%) vida.
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Interneta lietosana

Kuras no minétajam aktivitatéem péedeéja gada laika esat veicis/-usi tieSsaiste?

Sanéma \ sitija e-pastus
Izmantoja interneta bankas pakalpojumus

Maksaja rékinus izmantojot internetu
Skatijas video socialo mediju platformas
(Youtube, TikTok utt.)

LasTja zinu portalus par aktualitatém un
politiku
Veica audio vai video zvanu lietotné
(aplikacija)
legadajas preces un pakalpojumus
interneta

Mekléja informaciju par briva laika
aktivitatem (kino, koncerti utt.)

Izmantoja e-parakstu vai citus personas
apliecinasanas rikus

Skatijas TV programmas\ filmas interneta
(t.sk., Netflix, GO3, replay.lv)

Veica foto, video, tekstu generésanu,
redigésanu

Izmantoja maksliga intelekta rikus

Izmantoja muzikas straumésanas
platformas (Spotify, Deezer)

Mekléja darba piedavajumus

Parakstija tieSsaistes iniciativu

ieméram, Manabalss.lv)

83%
82%
78% 4
2% )/
77%
82%
72% I<
67%
68%
67%
67%
64%
54% &
62% *\
50% 4
35% ,
46% *\
58% °
40%
39%
29% 4
9%
20% m 2025 (n=1457)
30% 2024 (n=1327)
27% \
36%
23%
19%

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

86%

85%

Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu

Meérka grupa: mazakumtautibu parstaviji

Sanéma \ sutija e-pastus

Izmantoja interneta bankas pakalpojumus

Skatijas video socialo mediju platformas
(Youtube, TikTok utt.)

Maksaja rékinus izmantojot internetu
Veica audio vai video zvanu lietotné
(aplikacija)
LasTja zinu portalus par aktualitatém un
politiku

legadajas preces un pakalpojumus
interneta

Meklgja informaciju par briva laika
aktivitatem (kino, koncerti utt.)

Izmantoja e-parakstu vai citus personas
apliecinasanas rikus

Veica foto, video, tekstu generésanu,
redigésanu
Skatijas TV programmas\ filmas interneta
(t.sk., Netflix, GO3, replay.lv)

Mekléja darba piedavajumus

Izmantoja maksliga intelekta rikus
Izmantoja miizikas straumésanas
platformas (Spotify, Deezer)

Parakstija tieSsaistes iniciativu
(pieméram, Manabalss.lv)

83%
81%
82%
85%
76%
80%
72%
70%
66% 4
59%  /
7
64% 4
55% )/
61%
65%
47%
51%
43% 4
30% )
43% 4
6%
43% A
58%
3%  ®
39% |
299 4 2025 (n=369)
7
8% 2024 (n=349)
27%
24%
14%
13%

Baze (n): mazakumtautibu parstaviji, kuri lieto internetu

Pétijuma rezultati liecina, ka
paplasinas interneta
izmantosanas merki un veidi.
Sogad batiski ir pieaudzis
respondentu skaits, kuri
tieSsaisté ir veikusi Sadas
darbibas:

v’ Izmantoja e-parakstu vai
citus personas
apliecinasanas rikus (50%;
+15% salidzinajuma ar
2024.g.);

v’ Izmantoja maksliga
intelekta rikus (29%; +10%
salidzinajuma ar 2024.g.);

v’ Abas minétas aktivitates
ieveérojami biezak veiktas
pétijuma mérka grupas.
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Interneta lietosana

Kuras no minétajam aktivitatéem péedeéja gada laika esat veicis/-usi tieSsaiste?

Sanéma \ sitija e-pastus
Skatijas video socialo mediju platformas
(Youtube, TikTok utt.)

Veica audio vai video zvanu lietotnée
(aplikacija)

Izmantoja interneta bankas pakalpojumus

legadajas preces un pakalpojumus
interneta

Izmantoja muzikas straumésanas
platformas (Spotify, Deezer)

Skatijas TV programmas\ filmas interneta
(t.sk., Netflix, GO3, replay.lv)

Mekléeja informaciju par briva laika
aktivitatem (kino, koncerti utt.)
Maksaja rékinus izmantojot internetu
Veica foto, video, tekstu generésanu,
redigés$anu
Lasija zinu portalus par aktualitatém un

politiku

Izmantoja maksliga intelekta rikus

Mekléja darba piedavajumus
Izmantoja e-parakstu vai citus personas
apliecinasanas rikus

Parakstija tieSsaistes iniciativu
(pieméram, Manabalss.lv)

e

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

13%

32%

29%

25% 4
/

899%¢
81% )/
86% ™,
919%
83%
84%
82% 4
64% /
/
80% ¢
63% K
70% 4
62% /
69%
69%
67% A
819% °
65% A
48% d
63%
63%
62%¢
53%
55% ¢
7/
7
53%
47%
50%

,/ m2025 (n=193)
2024 (n=214)

Baze (n): jauniesi vecuma no 15 lidz 25 gadiem, kuri lieto internetu

Merka grupa: seniori (65+ gadi)

Izmantoja interneta bankas pakalpojumus
Maksaja rékinus izmantojot internetu

Sanéma \ siitija e-pastus
Lasija zinu portalus par aktualitatém un
politiku

Skatijas video socialo mediju platformas
(Youtube, TikTok utt.)

Veica audio vai video zvanu lietotné 47%
(aplikacija) 46%
legadajas preces un pakalpojumus 44% 4
interneta /l
Mekl€ja informaciju par briva laika 42%
aktivitatem (kino, koncerti utt.) 40%
Izmantoja e-parakstu vai citus personas 37% g
apliecinasanas rikus ,/
Skatijas TV programmas\ filmas interneta 29% »
(t.sk., Netflix, GO3, replay.lv) 39%

\

Veica foto, video, tekstu generésanu,
redigésSanu

24% 4
19%

15% 4
’

Parakstija tieSsaistes iniciativu

(pieméram, Manabalss.lIv) 7%

0,
Izmantoja maksliga intelekta rikus 30/7/0
0
6%
6%

Izmantoja muzikas straumésanas
platformas (Spotify, Deezer)

4%

Mekléja darba piedavajumus
8%

81% ¢
4% )/

79% 4
3%

78%
’

2025 (n=305)
2024 (n=167)

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu
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Interneta lietosana

Kurs no Siem izteikumiem visprecizak raksturo Jisu darbibas pédéja ménesa laika?

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

2025
(n=1457)

2024
(n=1327)

u Izmantoja tikai tas interneta lapas un lietotnes (aplikacijas), kuras jau pirms tam izmantoja
® Izmantoja vienu vai divas lidz Sim nezinamas interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
= Izmantoja daudz jaunas (Iidz §im nezinamas) interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
u Grati pateikt
Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu

Lidzigi ka 2024.g. aptauja, ar1 Sogad lielaka dala (53%; -6% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju

pédéja menesa laika izmantoja tikai tas interneta lapas un lietotnes (aplikacijas), kuras jau pirms tam

izmantoja. Tomeér vérojama tendence pieaugt respondentu skaitam, kuri pédéja ménesa laika izmantojusi

jaunas (lidz Sim nelietotas) interneta lapas vai lietotnes. Tas liecina, ka interneta lietotaji klUst parliecinataki

par savam interneta lietoSanas prasmém, ka ari par drosSibu interneta:

v’ 27% (+4% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju pédéja ménesa laika izmantoja vienu vai divas lidz
Sim nezinamas interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas);

v 18% (+3% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju izmantoja daudz jaunas (lidz $§im nezinamas)
interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas);

v/ Minéta tendence raksturiga ari visam pétijuma mérka grupam — visds mérka grupas pieaudzis

respondentu skaits, kuri pédéja ménesa laika izmantojusi lidz Sim nezinamas interneta lapas vai lietotnes.

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

2025
(n=193)

2024
(n=214)

® Izmantoja tikai tas interneta lapas un lietotnes (aplikacijas), kuras jau pirms tam izmantoja
® Izmantoja vienu vai divas lidz Sim nezinamas interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
= Izmantoja daudz jaunas (Iidz §im nezinamas) interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
= Grati pateikt
Baze (n): jauniesi vecuma no 15 lidz 25 gadiem, kuri lieto internetu

Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

2025
(n=305)

2024
(n=167)

= Izmantoja tikai tas interneta lapas un lietotnes (aplikacijas), kuras jau pirms tam izmantoja
® Izmantoja vienu vai divas Ilidz Sim nezinamas interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
= Izmantoja daudz jaunas (Iidz §im nezinamas) interneta lapas vai lietotnes (aplikacijas)
= Grati pateikt
Béaze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu
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Informacijas meklésana interneta

Vai izmantojat interneta meklétaju rikus, pieméram, Google, Yahoo!, Bing, DuckDuckGo, lai meklétu interneta?

Izmanto interneta mekléetaju rikus

90%
Visi aptaujas dalibnieki
88%

m 2025

m2024

87% 4
Mazakumtautibu parstaviji !

92%
Jauniesi
96%

Seniori

Baze: respondenti, kuri lieto internetu

Gandriz visi (90%; +2% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta
lietotaji izmanto interneta meklétaju rikus, pieméram,
Google, Yahoo!, Bing, DuckDuckGo. Lidzigi rezultati
veérojami ari pétijuma mérka grupas— mazakumtautibu
parstavju vida interneta meklétaju rikus izmanto 87% (+5%
salidzinajuma ar 2024.g.), jauniesu (15-25 gadi) vidd — 92%
(-4% salidzinajuma ar 2024.g.), senioru (65+ gadi) vidi —
85% (+6% salidzinajuma ar 2024.g.).
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Informacijas meklésana interneta

Kad velos atrast informaciju un cilvéku pieredzi par fiziskas vai mentalas veselibas Kad vélos atrast skaistumkopsanas padomus, édienu receptes vai modes
jautajumiem, dodos to meklét TikTok, Youtube Shorts vai Instagram ieteikumus, dodos to meklét TikTok, Youtube Shorts vai Instagram

Visi aptaujas dalibnieki (n=1328) 125% 20% Visi aptaujas dalibnieki (n=1328)
48%
Mazakumtautibu parstavji (n=323) 10#% 22% Mazakumtautibu parstavji (n=323)

Jauniesi (n=177) 9% 34% Jauniesi (n=177)

Seniori (n=262) 1p5% 22% Seniori (n=262)

u Loti biezi Biezi Dazreiz ®mReti ®=Nekad u Loti biezi Biezi Dazreiz ®Reti ®=Nekad

Baze (n): respondenti, kuri lieto interneta meklétaju rikus Baze (n): respondenti, kuri lieto interneta meklétaju rikus

Lielaka dala vai apméram puse (atkarigs no témas) aptaujas dalibnieku, kuri izmanto interneta meklétaju rikus, mekléjot kadus sadzives padomus, ieteikumus tieSsaiste,
Siem mérkiem apmeklé socialos medijus, ka TikTok, Youtube vai Instagram:
v’ 48% respondentu, kuri izmanto interneta meklétaju rikus, situacija, kad nepiecieSama informacija par fiziskas vai mentalas veselibas jautajumiem, meklé tos socialo
mediju satura;
v’ 61% interneta meklé&taju riku lietotaju socialajos medijos meklé skaistumkop$anas padomus, édienu receptes vai modes ieteikumus;
v’ Salidzinosi biezak neka visa aptaujas izlasé noderigu informaciju socialo mediju saturd meklé jauniesi, ari cittautiesi, salidzinosi retak to dara seniori.
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Informacijas meklésana interneta

Meklejot kaut ko Sada pakalpojuma, jums tiek paraditi rezultati.

Vai apgalvojumam, ka visas interneta meklétajprogrammas sniedz identiskus meklésanas
Kuram no Siem teikumiem par meklésanas rezultatiem jus piekritat?

rezultatus Jus pilnigi piekritat, drizak piekritat, drizak nepiekritat, pilnigi nepiekritat?

Visi aptaujas dalibnieki (n=1328)

2025
(n=1328)
2024 Mazakumtautibu parstavji (n=323)
(n=1157)
Jauniesi (n=177)
m Ja kadai interneta lapai ir augstaka vieta mekléSanas rezultatos, tai var ticét vairak
= Dazam interneta lapam, kas minétas rezultatos, var ticét un dazam né
= Nedomaju par to, vai meklésanas rezultatos piedavatajam interneta lapam var ticét Seniori (n=262)
Baze: respondenti, kuri lieto interneta meklétaju rikus
L o _ . o . m Pilnigi + drizak piekrit m Pilnigi + drizak nepiekrit = Griti pateikt/ NA
v’ Vairakums (57%; +7% salidzindjuma ar 2024.g.) interneta meklétaju riku lietotaju
uzskata, ka dazam interneta lapam, kas minétas rezultatos, var ticét un dazam ng; Baze (n): respondenti, kuri lieto interneta meklétaju rikus

v’ Pieaudzis ir arT to respondentu skaits (lidz 25%; +5% salidzinajuma ar 2024.g.),
kuri atbildeja, ka nedoma par to, vai mekléSanas rezultatos piedavatajam
interneta lapam var ticét;

v’ Savukart batiski sarucis ir to interneta lietotaju skaits (lidz 18%; -12%
salidzinajuma ar 2024.g.), kuri piekrita viedoklim - ja kadai interneta lapai ir
augstaka vieta mekléSanas rezultatos, tai var ticet vairak. Tas liecina, ka izpratne

~ par interneta meklétaju sniegtajiem rezultatiem kopuma uzlaboijas.

7 o

v’ Vairakums (60%) iedzivotaju, kuri izmanto interneta meklétaju
rikus, noraidija apgalvojumu, ka visas interneta
meklétajprogrammas sniedz identiskus mekléSanas rezultatus.
Lidzigi rezultati vérojami arl pétijuma mérka grupas.
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Prieksstati par reklamu algoritmiem

Kad vairaki cilvéki no vienas valsts apmeklé vienu un to pasu interneta lapu ...?

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

2025
(n=1457)

2024
(n=1327)

m Visi redzés vienadas reklamas

u Viena dalu reklamu visiem bus vienadas, bet dala radito reklamu katram bis cita
m Raditas reklamas katram bus citas

= Nezinal cits

Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu

Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji

2025
(n=369)

2024
(n=349)

Baze (n): mazakumtautibu parstavji, kuri lieto internetu

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

2025
(n=193)

2024
(n=214)

Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem, kuri lieto internetu

Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

2025
(n=305)

2024
(n=167)

m Visi redzes vienadas reklamas

m Viena dalu reklamu visiem bis vienadas, bet dala radito reklamu katram bas cita
= Raditas reklamas katram bus citas
u Nezina/ cits

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu
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Valodas prasmes mediju lietosanai

Kuras valodas parzinat tada limeni, lai tajas varétu izmantot (skatities vai lasit) medijus?

Visi aptaujas dalibnieki

LatvieSu

Krievu

Anglu

Vacu

Francu

Citas
valodas

1%

1%

4%

2%

8%

9%

92%

87%
42%

43%

m 2025 (n=1537)
2024 (n=1556)

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

Krievu

LatvieSu

Anglu

Vacu

Francu

Citas
valodas

Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji

I 4%

5%

1%

2%

m-

4%

99%

7%

41%

® 2025 (n=397)
2024 (n=401)

Baze (n): mazakumtautibu parstaviji

Dominéjosa dala Latvijas sabiedribas zina latvieSu
un krievu valodas tada limeni, lai tajas varétu
izmantot (skatities vai lasit) medijus. Nedaudz
mazak par pusi iedzivotaju tada limeni parzin ari
anglu valodu. Lidzigi rezultati bija vérojami ari
iepriek$éja, 2024.g. pétijuma.

v’ Latvie$u valoda medijus spéj lietot 88% (-4%
salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato Latvijas
iedzivotaju. Mazakumtautibu parstavju mérka
grupa latvieSu valodu $ada limeni parvalda
gandriz tris ceturtdalas (73%) respondentu;

v’ Krievu valoda skatities vai lasit medijus spéj
87% (rezultats nav mainijies) aptaujas
daltbnieku. Jauniesu (15-25 gadi) mérka grupa
krievu valodu labi parvalda mazak par divam
tresdalam (62%) aptaujato;

v 42% (-1% salidzindjuma ar 2024.g.) aptaujato
Latvijas iedzivotaju spéj patérét medijus anglu
valoda. Parliecinosi visvairak angju valodas
pratéju ir jauniesu (15-25 gadi) mérka grupa
(anglu valodu parvalda 85%), mazak —
cittautieSu vida (34%) un, jo 1pasi, senioru (65+
gadi) auditorija (15%).
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Valodas prasmes mediju lietosanai

Kuras valodas parzinat tada limeni, lai tajas varétu izmantot (skatities vai lasit) medijus?

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi) Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

LatvieSu Krievu

7%
97% 93%

_ 85% |
0, . v
83% LatvieSu

i 87%

Krievu

65%
i Anglu

Vacu

9%

15%

10%

I - Vacu
Franéu 11%
2% 2025 (n=194) | 2025 (n=355)
. 2025 (n=214) l % 2024 (n=340)
Citas valodas . 4% Citas valodas
) Baze (n): jauniesi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem ) Baze (n): seniori vecuma no 65
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Rupes par drosibu un privatumu lietojot internetu

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

Cik dazadas paroles jus izmantojat, lai piekliitu saviem kontiem interneta vietnés, socialajos medijos, utt.?

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu 2025
(n=193)
2025
(n=1457)
2024
(n=214)
2024
(n=1327) = Vienu m Divas = Tris u Cetras un vairak = Nezina
Baze (n): jauniesi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem, kuri lieto internetu
mVienu m Divas =Trs u Cetras un vairak m Nezina
Meérka grupa: seniori (65+ gadi
Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu < rup (65+ gadi)
Pétijuma rezultati iezime pozitivu tendenci — rik iedzivotaju skaits, kuri saviem kontiem interneta 2025
. - o L T . - . . . . - n=305
vietnés, socialajos medijos izmanto tikai vienu paroli, savukart pieaug interneta lietotaju ipatsvars, ( )
kuri izmanto Cetras vai vairak paroles. Tendence raksturiga ari visam pétijuma mérka grupam
(cittautiesi, jauniesi, seniori).
v' Tikai vienu paroli saviem kontiem interneta vietnés, socialajos medijos izmanto 12% (-10%
salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju; (nzflzgn

v’ 2-3 paroles kontiem interneta izmanto 31% (-10% salidzinajuma ar 2024.g.) respondentu;
v’ 4 un vairak paroles lieto 42% (+14% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietot3ju.

= \Vienu m Divas = Tris m Cetras un vairak = Nezina

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu
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Rupes par drosibu un privatumu lietojot internetu

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

Kad es apmekléju interneta lapas vai lejupieladéju lietotnes (aplikacijas),
parasti apstiprinu lietoSanas noteikumus, tos neizlasot

2025
(n=193)

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

2025
(n=1457)
2024
(n=214)
u Loti biezi + biezi u Dazreiz + reti = Nekad
2024
(n=1327) Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 lidz 25 gadiem, kuri lieto internetu

Merka grupa: seniori (65+ gadi)

u Loti biezi + biezi m Dazreiz + reti ® Nekad
Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu 2025
(n=305)

Katrs treSais interneta lietotajs (35%) atzina, ka apmekl€jot interneta lapas vai lejupielad€jot
lietotnes (aplikacijas), parasti apstiprina lietoSanas noteikumus, tos neizlasot, un vinu skaits
salidzinajuma ar ieprieks$ejas aptaujas rezultatiem ir pieaudzis (+8%). Gandriz puse (46%; -5%
salidzinajuma ar 2024.g.) respondentu lietoSanas noteikumus nelasa dazkart vai retu reizi. 2024
LietoSanas noteikumus vienmeér apstiprina tikai péc to izlasiSsanas 19% (-3% salidzinajuma ar (n=167)

2024.g.) interneta lietotaju. Rezultatu analize pétijjuma mérka grupas atklaj, ka jauniesi biezak
médz apstiprinat lietoSanas noteikumus, tos neizlasot, savukart seniori ta rikojas salidzinosi retak.

u Loti biezi + biezi u Dazreiz + reti = Nekad

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu
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RUpes par drosibu un privatumu lietojot internetu Merka grupa: jaunies (15-25 gadi)

Dazkart, lejupieladéjot kadu lietotni vai apmekléjot kadu interneta lapu, Jums prasa piekluvi papildu (n2£12953) 26%
informacijai par Jumes, vai ari prasa ievadit jusu datus, pieméram, vardu, vecumu, e-pasta adresi. Kura
no $im atbildém vislabak apraksta jlsu uzskatus par daliSanos ar informaciju sada situacija?
(n2=022f4) 2%
Izlase: respondenti, kuri lieto internetu
Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem, kuri lieto internetu
2025 17%
(n=1457) Meérka grupa: seniori (65+ gadi)
\
\ 2025
N\ (n=305) 10%
2024 21% X
(n=1327) >
= Man nav iebildumu sniegt Sadu informaciju lietotném (aplikacijam) vai interneta lapam, un
es parasti tadu sniedz 2024 8%
Man ne visai patik dalities ar $adu informaciju, tomeér es to parasti sniedzu (n=167)
m Dazkart es atsakos no noteiktu lietotnu vai interneta lapu lietoSanas, lai izvairitos no
daliSanas ar personigu informaciju
m Es parasti nesniedzu personisku informaciju tieSsaisté un neatsaucos aicinajumiem to = Man nav iebildumu sniegt Sadu informaciju lietotném (aplikacijam) vai interneta
darit lapam, un es parasti tadu sniedz
Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu Man ne visai patik dalities ar $adu informaciju, tomeér es to parasti sniedzu
u Dazkart es atsakos no noteiktu lietotnu vai interneta lapu lietoSanas, lai izvairitos
Interneta lietotaji aizvien lielaku véribu velta drosibas apsvérumiem un privatuma no dalisanas ar personigu informaciju
v. =y . u Es parasti nesniedzu personisku informaciju tieSsaisté un neatsaucos
nodro$inasanai: aicinajumiem to darit
v 41% (+10% salidzinajuma ar 2024.g.) interneta lietotaju atzina, ka dazkart atsakas no noteiktu Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto internetu

lietotnu vai interneta lapu lietoSanas, lai izvairitos no daliSanas ar personigu informaciju;

¥ 35% aptaujas dalibnieku apgalvoja, ka personisku informaciju tieSsaisté parasti nesniedz un v’ Katrs ceturtais (24%) interneta lietotajs parasti sniedz privatus datus, ja tadi tiek prasiti.

neatsaucas aicinajumiem to darit. Salidzinosi biezak ta atbildéja senioru (65+ gadi) mérka Sogad £3du respondentu skaits ir mazinajies (-9%). Salidzinodi vairk tidu respondentu,

== grupas parstavji (52%), salidzinosi retak jauniesi — 23%.

kuri parasti sniedz privatu informaciju interneta vietnés, ir jaunieSu mérka grupa — 42%.
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3. Maksliga intelekta riki
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Maksliga intelekta riku izmantosana

Kadus makslhga intelekta satura veidoSanas (generativos) rikus esat pats/i izmantojis/-usi pédéja gada laika?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

m Visi aptaujas dalibnieki (n=1537) u Mazakumtautibu parstavji (n=397) ® JaunieSi (n=194)

'5%

m Seniori (n=355)

Tekstu generésanas riki

1 ' 1 T
1 ! . 1
! (pieméram, ChatGPT, Claude, 29% | 27% ! |
X Google Gemini) X . !
| Prezentaciju un dizaina E : i v’ Kadus maksliga intelekta
! veidosanas riki (pieméram, 10% N 13% ! 34% X - = =iz ooz
E Canva Al, Microsoft Designer) ! ' ! rikus pedéja gada laika ir
X L v o
X Attélu generésanas riki X ! ! lietojis katrs tresais (32%)
! (pieméram, DALL-E, Midjourney, 10% ! 13% | 36% ! Latvijas iedzivotajs. Visvairak
i Stable Diffusion) I X I o=
Cmmmmm e Rgd_u_g_e;‘ PERR bR ! R ' respondentu ar maksliga
(pieméram, GitHub Copilot, Code ] 4% _ 30 _ 8% intelekta lietoSanas pieredzi
Llama, AlphaCode) ir jaunie$u (65%), finansiali
_Video generésanas riki nodro3inatako (60%) un
(pieméram, Runway, Pika Labs, 3% 4% 9% 1%
Sora, Leonardo) Rigas (51%) iedzivotaju vida.
Audio un balss generésanas riki Mazakais maksliga intelekta
(pieméram, ElevenLabs, Murf, 3% 4% 10% . . . - .
Descript) lietotaju skaits vérojams
1 A 53 — RO
Mazikas generésanas riki senioru mérka grupa — 6%.
(pieméram, Suno Al, AIVA, 3% 4% 7% 1%
Boomy)
Nav izmantojis maksliga intelekta \
Griti pateikt 2% 2% _ 4% 2%

Baze (n): pétijuma mérka grupas
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Maksliga intelekta riku izmantosana

Maksliga intelekta satura veidoSanas (generativos) rikus vismaz reizi ménesi izmantoju ... ?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki
m Visi aptaujas dalibnieki (n=1537) m Mazakumtautibu parstavji (n=397) m JauniesSi (n=194) m Seniori (n=355)

Izklaides un briva laika

0,
pavadi$anas nolukos 17% 19%

4%

IS%
|3%

0,5%

Izglitibai, macibam un

0,
pasizaugsmei 15%

l 15%

44%

(pieméram, celojumu planosana,
treninu plana izstrade, nedélas
édienreizu planosana u.tml.)

33%

Profesionalajam vajadzibam

(darbam) 10%

Personigajam vajadzibam I

Cits variants | 1% 1%

Izmantoju maksliga intelekta
satura veidosanas rikus, bet 4% 4%
retak neka reizi ménesi

4% 2%

[ T |

Neizmantoju maksliga intelekta
satura veidosanas rikus vispar

_ , Baze (n): pétijuma mérka grupas

67% 68% 33%

| |
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Maksliga intelekta riku izmantosana

Cik biezi jus lietojat Google Lens meklétaju vai apgrieztas attélu mekléSanas (reverse image search) iespéjas?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

2025
(n=1537)

2024
(n=1556)

u Loti biezi + biezi = Saduntad =Reti ®mNekad = Nezinu, kas tas ir\ ka to darit

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

Google Lens meklétaju vai apgrieztas attélu meklésanas (reverse image search) iespéjas vispar
ir izmantojusi 35% aptaujato Latvijas iedzivotaju un salidzinajuma ar iepriekséja pétijuma
rezultatiem vinu skaits ir nedaudz sarucis (-5% salidzinajuma ar 2024.g.). Regularo lietotaju
(lieto |oti biezi + bieZi + Sad tad) skaits (20%) nav mainijies. Salidzinosi biezak Google Lens
meklétaju vai apgrieztas attélu meklésanas (reverse image search) iespéjas izmanto jauniesi.

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

2025
(n=194)

2024
(n=214)

u Loti biezi + biezi ® Sad un tad = Reti ® Nekad = Nezinu, kas tas ir \ ka to darit

Baze (n): jauniesi vecuma no 15 I1dz 25 gadiem

Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

2025
(n=355)

2024
(n=340)

u Loti biezi + biezi = Sad un tad = Reti ® Nekad = Nezinu, kas tas ir \ ka to darit

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem
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Attieksme pret maksliga interneta riku izmantosanu mediju satura

Vai iebilstat, vai neiebilstat, ja mediji pie rakstiem izmanto bildes, Vai, jlisuprat, ir atbalstama maksliga intelekta izmanto3ana, ja tas tiek darits, lai veicinatu labu darbu
kas raditas, izmantojot maksligo intelektu? veiksanu sabiedriba, pieméram empatijas izradisanu lidzcilvekiem vai palidzibas sniegsanu dzivniekiem?
Izlase: visi aptaujas dalibnieki Izlase: visi aptaujas dalibnieki
Visi aptaujas Visi aptaujas
dalibnieki dalibnieki
(n=1537) (n=1537)
Mazakumtautibu Mazakumtautibu

parstavji (n=397) parstavji (n=397)

Jauniesi (n=194)

Jauniesi (n=194)

Seniori (n=355)

Seniori (n=355)

= Noteikti + drizak iebilst = Nemaz + drizak neiebilst

m Pilniba + drizak atbalsta = Pilniba + drizak ir PRET = Tas ir vienaldzigi

Baze (n): pétijuma mérka grupas Baze (n): pétljuma mérka grupas

v Gandriz divas tre$dalas (64%) aptaujato Latvijas iedzivotaju iebilst v Katrs otrais (49%) aptaujas dalibnieks kopuma atbalsta maksliga

pret .mvakshga |nteIeI.<ta g_eneretu attcellf |zr_na_\ntos.zfr?u meduo_s.. ) intelekta izmantoSana, ja tas tiek darits, lai veicinatu labu darbu
Jauniesu (15-25 gadi) mérka grupa ir vieniga sociali demografiska veikSanu sabiedriba, pieméram empatijas izradisanu lidzcilvékiem vai
grupa, kur vairakums (56%) aptaujato neiebilst, ja mediji pie

palidzibas sniegSanu dzivniekiem. Pretéjas domas bija 37% aptaujas

~ rakstiem izmanto bildes, kas raditas, izmantojot maksligo intelektu. dalibnieku. Dazadas pétijuma mérka grupas iegitie rezultati ir lidzigi.
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Spéja atpazit maksliga interneta riku generétu saturu

Vai, JUsuprat, tas ir 1sts attéls vai maksliga intelekta generéts?

Vairakums aptaujato iedzivotaju atpazina Sadus maksliga intelekta generétus attélus:

Aptaujas gaita respondentiem tika piedavats atpazit
Istus un maksliga intelekta generétus attélus. Kaut gan
tas daudziem respondentiem radija grutibas, tomeér
kopuma aptaujas dalibnieki tika gala ar So uzdevumu.

Vairakums aptaujato iedzivotaju atpazina $adus 1stos attélus:

atpazina 67%

@ Latvijas Fakti
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Spéja atpazit maksliga interneta riku generéetu saturu

Vai, Jusuprat, tas ir 1sts attéls vai maksliga intelekta generéets?

Par diviem attéliem (vienu Tstu, vienu maksliga intelekta generétu) respondentu domas dalijas, tie biezak tika vértéti aplami.

Ists attéls , - i}
Ml generéts attéls

Visi aptaujas
dalibnieki
(n=1537)

Visi aptaujas
dalibnieki
(n=1537)

v’ Aptaujas rezultatu analize

atklaj, ka ievérojami labak
jautajumos, kurs ir ists, kurs
maksliga intelekta generéts
attéls, orientéjas jauniesi (15-

Mazakumtautibu
parstavji (n=397)

Mazakumtautibu R _
parstavji (n=397) 25 gadi). Saja pétijuma meérka
grupa visi vértéjumam

Jauniesi (n=194) Jauniesi (n=194) piedavatie attéli tika pareizi

atpaziti. Visus maksliga

intelekta generétos attélus

Seniori (n=355) Seniori (n=355)

pareizi atpazina vairak neka

i ‘ ] ) B . ] 0 5t0 faunietu.
= Ists attels m Maksliga intelekta generéts attéls = Griti pateikt\ NA uIsts attéls m Maksliga intelekta generéts attéls = Griti pateikt\ NA 65% aptaujato jauniesu

: Baze (n): pétljuma mérka grupas Béaze (n): pétfjuma mérka grupas
A ) I
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4. Prieksstati par mediju darbibu un vidi
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Prieksstati par mediju darbibu

Cik liela meéra Jus piekritat vai nepiekritat Sadiem izteikumiem?

] m 2025 (n=1537)
2024 (n=1556)

Zina par konfliktu (starp cilvékiem, organizacijam,
valstim), visticamak, iegus lielaku auditorijas
uzmanibu neka citi notikumi, un tamdél mediji to
pasniegs ka svarigaku

Cilvéki pieveérs vairak uzmanibas tam zinam,
kuras stastitais atbilst vinu uzskatiem un
parliecibam

Ir iespéjams, ka divi cilveki, izlasot vienu un to
pasu zinu, saprot to atsKkirigi

Zurnalisti lielakoties publicé zinas, domajot vien
par to, cik lielu auditoriju konkréta zina piesaistis

Zinas norises un notikumus ir iespéjams paradit
vairak vai mazak dramatiskus neka tie patiesiba ir

Pilnigi + drizak nepiekrit

-19%

Izteikumi, kuriem respondenti piekrita biezak

Pilnigi + drizak piekrit

-16%

-11%
82%
-12%
82%

-9%

80%
-12%
82%

-17%
75%

-16%
75%

-14%
79%

Baze (n): visi aptaujas daltbnieki

84%

7% )

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

] m 2025 (n=1537)
2024 (n=1556)

Pilnigi + drizak nepiekrit

Zinu veidotaji var izmantot dazadas satura
veidoSanas tehnikas, kas ietekme to, ka
skatitaji uztver konkreto notikumu

Demokratiskas valstis, tadas ka Latvija un
citas Eiropas Savienibas dalibvalstis, valdiba
nosaka un kontrolé, ka zinu medijiem
atspogulot notikumus

Ir normali un pielaujami, ka mediju uznémuma
ipasnieks noteic, par ko un ka viniem
piederosaja medija stradajosajiem
zurnalistiem ir jastasta

Zinu izkartojums vai seciba portala, televizijas
vai radio parraidé ir nejauss

-73%

Izteikumi, kuriem respondenti piekrita retak

Pilnigi + drizak piekrit

70%

74%

53% ),
\

60%

-60%

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki
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Prieksstati par mediju darbibu

Vai, izmantojot jebkadu mediju (skatoties, lasot zinas, parliikojot
internetu, utt.), kadreiz esat iedomajies/-usies, ka ... ?

Ja par kadu jautajumu mediji daudz zino, tad lielaka dala cilveku ... ?

I1zlase: visi aptaujas dalibnieki

_ L . _ 2025
Reklamas tiek izveidotas ta, (n=1537)

lai batu gratak pamanams, 0024
ka tas ir apmaksats saturs  (n=1556)

Medija atspogulotais 2025
et ot 24— - (n=1537)
materials realaja dzivé

varétu bt sapigaks vai 2024
- (n=1556)
traumatiskaks

Medijos tiek atspogulots 2025

. . (n=1537)
cilveka kermena izskats,
kas nav dabisks 2024
(n=1556)

mJa = Ne

= Grati pateikt

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

2025
(n=1537)

2024
(n=1556)

m Uzskatis, ka tas ir kaut kas svarigs

= No ta neizdaris secinajumus par $i jautajuma svarigumu
m Uzskatis, ka tas ir kaut kas mazsvarigs

» Nezina

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

v’ Divas treddalas (66%; +5% salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato
Latvijas iedzivotaju parstaveja viedokli, ka, ja par kadu
jautajumu mediji daudz zino, tad lielaka dala cilveku uzskatis, ka
tas ir kaut kas svarigs. 19% (-7% salidzinajuma ar 2024.g.)
respondentu skatijuma cilvéki no ta neizdaris secinajumus par si
jautajuma svarigumu. Péc 8% (rezultats nav mainijies) aptaujas

daltbnieku domam cilveki uzskatts, ka tas ir kaut kas mazsvarigs.
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Prieksstati par mediju darbibu

Ka Jums Skiet, vai pastav atskiribas veida, ka informacija par vienu
un to pasu jautajumu tiek atspogulota dazados masu medijos?

Ka rikojaties, kad pamanat atskiribas taja, ka informacija tiek
paradita dazados medijos?

Izlase: respondenti, kuru skatijuma pastav
atskiribas informacijas atspogulojuma

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

Nepievérsu uzmanibu,

ignoréeju
2025
(n=1537)
Censos meklét informaciju
vél kur citur (citos medijos,
gramatas, enciklopédijas)
2024
(n=1556) Ticu dalai no katra avota,

balstoties uz savam

konkréto mediju
mJa uNe = Nezina

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki - . .
Vaicaju draugiem, gimenes
locekliem vai citiem

v Lidzigi ka iepriek$éja aptauja, ari $ogad vairak neka divas cilvékiem vinu viedokli
treSdalas (70%; +1% salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato Latvijas

iedzivotaju parstavéja viedokli, ka pastav atskiribas veida, ka

informacija par vienu un to padu jautajumu tiek atspogulota Baze: respondenti, kuru skatfjuma pastav atskiribas informacijas
daZados masu medijos. Pretéjas domas bija 13% (-8% atspogulojuma; n=1102

salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato, vél 17% (+7% salidzinajuma

ar 2024.g.) respondentu atturéjas sniegt konkrétu atbildi.

= Loti biezi ~Biezi ®mSaduntad = Lotireti =Nekad
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Prieksstati par mediju darbibu

Cik liela méra veidoto zinu saturu, Jlsuprat, ietekmé $adas Zurnalista jeb zinas autora iezimes?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

Pilnigi + drizak neietekmé Loti + drizak ietekmé

] m 2025 (n=1537)
2024 (n=1556)
Politiskie uzskati 74% I,‘ Pétijuma rezultati atklaj, ka Latvijas sabiedriba kopuma
) valda prieksstats, ka Zurnalista jeb zinas autora

demografiskas pazimes (tautiba, vecums, dzimums), ka art

uzskati un parlieciba ietekmé vinu veidoto zinu saturu.

Tautiba ™ 61% 4 ialezinéjL.Jms a.r ieE)ri_ek'.Z:éjés apt:flu_jas rezultétit?[n Iiecin?, ka
/ Sie uzskati sabiedriba pieaug. Vairakums aptaujato Latvijas

iedzivotaju uzskata, ka veidoto zinu saturu ietekmé

Zurnalista jeb zinas autora:

~50% 4 v’ Politiskie uzskati —ta doma 74% (+14% salidzinajuma ar

2024.g.) respondentu;
v’ Tautiba — viedokli parstavéja 61% (+10% salidzinajuma ar

Religiska parlieciba 58%

2024.g.) aptaujato.

-52%

Vecums 56% leveérojami retak Zurnalista jeb zinas autora demografiskas
pazimes, uzskatus un parliecibu, ka zinu saturu ietekméjosos
faktorus, vértéja jauniesi vecuma no 15 lidz 25 gadiem.

-62%
Dzimums

-61%

.;. Baze (n): visi aptaujas daltbnieki
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PriekSstati par mediju darbibas regulaciju

- v =

Vai, Jasuprat, pastav noteikumi (likumi), kas regulé Sadus mediju darba aspektus?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

= 2025 (n=1537)
Ja

~ 2024 (n=1556) Ne
-8%

Ko drikst un nedrikst reklamét .,

-13%
70% X

Kad un kur drikst paradities reklamas _; 5,

-12%
69%

Cik lielu dalu no radio un televizijas étera drikst
aiznemt reklamas -15%
' 71%

-9%

Kadi arvalstu mediji Latvija drikst tikt izplatiti un
kados gadijumos to izplatiSana ir japartrauc? -10%

-11%

Kurs un ko no medijos un interneta publicéta
satura drikst izmantot talak -12%

-12%

Cik lielai televizija un radio parraidita satura dalai
ir jabait veidotai Eiropas Savieniba -13%

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki
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PriekSstati par mediju darbibas regulaciju

Kados apstaklos ir pielaujams ierobeZot varda brivibu — cilvekiem atklati un publiski paust savus uzskatus un viedokli?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

Ja saturs ir apzinati izplatita 60% 4 < . . .= e oo
dezinformacija K Sogad nedaudz pieaudzis aptaujato Latvijas iedzivotaju
! skaits, kuru skatijuma ir pielaujams ierobezot varda brivibu,
Ja publicéta informacija var kadam 5% 4 sasniedzot 80% (+5% salidzinajuma ar 2024.g.). Viedokli, ka
radit fizisku kaitéjumu vai moralas )/ lerobeZot varda brivibu nav pielaujams nekad, visbiezak
clesanas / (27% gadijumu) parstavéja jaunieu (15-25 gadi) mérka
grupas parstaviji.
Ja tiek kritizéta baznica vai
aizskarti kada religiskie uzskati
Vairakums aptaujato Latvijas iedzivotaju uzskata, ka
ierobezot varda brivibu — cilvékiem atklati un publiski paust
Ja tiek kritizéta vai aizskarta citu savus uzskatus un viedokli ir pielaujams $ados apstak|os:
politiskie uzskati vai parlieciba ] o _ ) o _
v’ Ja saturs ir apzinati izplatita dezinformacija (ta doma 60%
m 2025 (n=1537) respondentu; +11% salidzinajuma ar 2024.g.);

Ja tiek kritizets valdibas vai valsts

v' Ja publicéta informacija var kadam radit fizisku kaitéjumu
iestazu darbs

2024 (n=1556)
vai moralas cieSanas (atbalsta 59% aptaujato; +16%

salidzinajuma ar 2024.g.)
20% &

Nekad
250

Baze (n): visi aptaujas dalitbnieki
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Mediju vide

Vairums masu mediju uzpémumu Latvija ... ?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

v’ Valdo$a sabiedribas dala (61%) ir informéta, ka vairums masu

2025 mediju uznémumu Latvija pieder privatam kompanijam un
(n=1537) strada ar mérki ieglt pelnu un So respondentu skaits pédéjo 12
meénesu laika ir nedaudz pieaudzis (+3% salidzinajuma ar
2024.g.).
2024 v’ Aptaujato Latvijas iedzivotaju vidd sarucis ir uzskats, ka vairums
(n=1556) masu mediju uznémumu Latvija pieder valstij (Sogad So viedokli

parstavéja 11% respondentu; -9% salidzinajuma ar 2024.g.).

= Pieder privatam kompanijam un strada ar mérki iegat pelnu v’ Savukart pieaudzis ir priek3stats (lidz 7%; +3% salidzindjuma ar

= Pieder valstij 2024.g.), ka vairums masu mediju uznémumu Latvija pieder

= Pieder sabiedriskam bezpelnas organizacijam sabiedriskam bezpelnas organizacijam.

= Nezina v’ Dazadas pétijuma mérka grupas (cittautiesi, jauniesi, seniori)
Baze (n): visi aptaujas dalibnieki iegutie rezultati un tendences ir lidzigi.
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Mediju vide

Kur$ no Siem medijiem Latvija sevi piesaka ka nacionali konservativu?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

m Visi aptaujas dalibnieki (n=1537) = Mazakumtautibu parstavji (n=397) = JaunieSi (n=194) m Seniori (n=355)

v’ Katrs tre3ais (32%) aptaujatais Latvijas

iedzivotajs zinaja to, ka sevi ka nacionali

32% 26% 19%

konservativu mediju piesaka Latvijas Avize.

1
1
1
33% 1
1
1
1

__________________________________________________________________________________ v’ Rezultatu analize respondentu grupas, kas

izveidotas péc dazadam sociali
250 23% 25% demografiskajam pazimém, atklaj, ka labak
informéti par Latvijas Avizi ka nacionali

Latvijas Radio 25%

konservativu mediju ir finansiali nodrosinatakie

iedzivotaji, vecuma virs 45 gadiem, ar augstako

Zinu portals Delfi 11% 15% 16% 9%

izglttibu, Kurzemes iedzivotaji, ka ari sabiedrisko

mediju lietotaji.

v’ Salidzinosi visretak Latvijas Avizi ka nacionali
9%

Zurnals “Ir” 8% 7% 11% konservativu mediju atpazina jauniesi, finansiali

mazak nodrosinatie iedzivotaji, ka ari

mazakumtautibu parstaviji.
_ v’ Katrs ceturtais (25%) Latvijas iedzivotajs par
Nezina 47% 55% 61% 47% L - . ..
nacionali konservativu mediju uzskata Latvijas
Radio. 11% aptaujas dalibnieku ka nacionali

Baze (n): pétijuma mérka grupas konservativu mediju raksturoja portalu Delfi,

8% - zurnalu “Ir”.
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Mediju vide

Kuram no Siem medijiem reklamas nav galvenais ienémumu avots?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

mVisi aptaujas dalibnieki (n=1537) = Mazakumtautibu parstavji (n=397) m Jauniesi (n=194) m Seniori (n=355)

v’ Katrs treSais (32%) aptaujatais Latvijas

32% 17% 25% iedzivotajs zinaja to, ka reklamas nav

1

E Zinu portals LSM

E galvenais ienémumu avots zinu portalam
LSM.

v’ Salidzinosi labak par to informéti bija

Telekanals TV3 13% 14% 13%

Socialais medijs o 13%
“Facebook” 9% 13% _ ’

12% finansiali nodroSinatakie aptaujas dalibnieki,

ar augstako izglitibu, vecuma no 25 lidz 34

gadiem, Rigas iedzivotaji, respondenti, kuru
8% gimeneés ir bérni vecuma lidz 15 gadiem, ka
ari sabiedrisko mediju lietotaji.

v Sliktakas zinasanas $aja jautajuma (LSM
minéja mazak par 20% respondentu) bija

Radio SWH 11%

Baze (n): pétijuma mérka grupas

mazakumtautibu parstavjiem, ar zemu
ienakumu limeni uz vienu gimenes locekli

5 BR8N B

meénesi, Latgales iedzivotajiem.

Nezina 48% 52% 56%
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. . Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji
Mediju vide

2025
Kada ir galvena atskiriba starp tadam interneta lapam ka “Facebook” un (n=397)
“Delfi” saistiba ar to, ka tie veido un pasniedz zinas?
Izlase: visi aptaujas dalibnieki 2024
(n=401)
2025 Baze (n): mazakumtautibu parstavji
= érka grupa: jauniesi (15-25 gadi
(n=1537) Mérk (15-25 gadi)
2025
(n=194)
2024
(n=1556)
2025
m “Facebook” nenodarbina zinu reportierus, bet “Delfi” gan (n=214)
= “Facebook” fokuséjas uz starptautisku informaciju, bet “Delfi” uz vietéjo
= “Facebook” zinas saraZo letak neka “Delfi” Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 Iidz 25 gadiem
1 “Facebook” ir vairak redaktoru neka “Delfi” _'J L g
= Nezina Meérka grupa: seniori (65+ gadi)
Baze (n): visi aptaujas dalibnieki 2025
(n=355)
v’ Sabiedribas informétiba par mediju vidi, veidiem uzlabojas, par to liecina aptaujas rezultati
jautajuma par to kada ir galvena atskiriba starp tadam interneta lapam ka Facebook un Delfi 202
4
saistiba ar to, ka tie veido un pasniedz zinas. Pareizi to izprot (Facebook nenodarbina zinu (n=340)

reportierus, bet Delfi gan) 38% aptaujato Latvijas iedzivotaju un tas ir batiski vairak (+11%) neka
u “Facebook” nenodarbina zinu reportierus, bet “Delfi” gan

= “Facebook” fokuséjas uz starptautisku informaciju, bet “Delfi” uz vietéjo
= “Facebook” zinas sarazo letak neka “Delfi”

" “Facebook” ir vairak redaktoru neka “Delfi”

u Nezina

2024.g. aptaujas rezultatos.

ma no 65 gadiem
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5. Informacijas resursu lietoSana
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Mediju lietoSana

Vai ikdiena lietojat $adus medijus?

Visi aptaujas
dalibnieki
(n=1537)

(]

Mazakumtautibu
parstavji (n=397)

JaunieSi (n=194)

Seniori (n=355)

u Lieto gan sabiedriskos, gan Latvijas komercialos medijus
m Lieto tikai sabiedriskos medijus

u Lieto tikai Latvijas komercialos medijus

m Nelieto Latvijas medijus

= Grati atbildet

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

Saskana ar pétijuma rezultatiem Latvijas mediju sniegto informaciju lieto

88% aptaujato Latvijas iedzivotaju.

v’ Gan Latvijas sabiedriskos, gan komercialos medijus lieto gandriz divas
treSdalas (64%) pétijuma dalibnieku. Salidzinosi lielaks aptaujato skaits
(>70%), kuri lieto, gan sabiedriskos, gan komercialos medijus, vérojams
respondentu vidl vecuma virs 45 gadiem, latviesu, ka ari Vidzemes
iedzivotaju vida;

v' Tikai Latvijas sabiedriskos medijus lieto 8% aptaujas dalibnieku, salidzinosi
visvairak $adu respondentu ir senioru (65 un vairak gadi) mérka grupa —
8%;

v' Tikai Latvijas komercialos medijus lieto 8% aptaujas dalibnieku, salidzinosi
visvairak $adu respondentu ir jauniesu (15-25 gadi) mérka grupa — 31%;

v’ Latvijas medijus nelieto 11% aptaujato valsts iedzivotaju, salidzino$i vairak
sadu respondentu ir jauniesu (26%) un cittautiesSu (17%) mérka grupas.
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Mediju lietoSana

Vai ikdiena lietojat S$adus medijus?

Visi aptaujas dalibnieki Lieto Latvijas sabiedriskos medijus

100%

Latvijas
komercialos
medijus (Delfi,
Tvnet, TV3,
Latvijas Avize,
Radio Skonto,
utt.)

80% A

7
i

84%
! 75% 81% 9 ’
\ 0 80% 80%

7% 76%

82% ° 72%

m 2025 (n=1537) 50% -
2024 (n=1556)
IS

Sabiedriskos
medijus
(Latvijas

Televizija,
Latvijas Radio,
LSM.lv)

2%

\
\

\ 25% A

76%

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki 0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

Nedaudz kritusSies, gan Latvijas sabiedrisko, gan komercialo mediju lietoSanas raditaji:

v’ Latvijas sabiedriskos medijus lieto 72% (-4% salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato iedzivotaju. Veikto pétijumu (2019.-2025.g.) dinamika uzrada nelabvéligu tendenci —
sabiedrisko mediju lietotaju skaits pédejo gadu laika rik, 2025.g. sasniedzot zemako raditaju pédejo 6 gadu laika. Salidzinosi augstakais sabiedrisko mediju lietoSanas
[fmenis (84%) bija vérojams 2022.g., kad, acimredzot, interesi par mediju sniegto informaciju paaugstinaja Krievijas uzsaktais kars Ukraina. Tad sabiedriskos medijus
lietoja 84% sabiedribas. Tris gadu laika sabiedrisko mediju kop€jais lietotaju skaits ir samazinajies par 12%.

v’ Latvijas komercialos medijus lieto 80% (-2% salidzinajuma ar 2024.g.) respondentu.
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Mediju lietoSana

Vai ikdiena lietojat S$adus medijus?

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi) Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

Meérka grupa: mazakumtautibu parstaviji

69% R 7% 4
Latvijas \ Latvijas m 2025 (n=355)
73% komercialos \ komercialos B
Latvijas medijus ‘\ medijus 2024 (n=340)
komercialos 79%
medijus
74%
4 90% 4
Sabiedriskos Sabiedriskos !
61% . " 1
medijus medijus I
Sabiedriskos = 2025 (n=397) ®2025 (n=194) 88% !
medijus 2024 (n=401) 2024 (n=214)
63%
Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 I1dz 25 gadiem Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem

Baze (n): mazakumtautibu parstavji

100%

90%

v’ Pétijuma mérka grupas (cittautiesi, jauniesi, seniori) iegatie rezultati liecina, ka mediju

patérin$ samazinajies mazakumtautibu parstavju un, jo 1pasi, jauniesu vida, savukart senioru 7506 |
auditorija mediju lietotaju skaits ir nedaudz palielinajies. Senioru vida (65+ gadi) sabiedriskos

medijus lieto gandriz visi (90%) aptaujatie. Jauniesi ir vieniga sociali demografiska grupa, kur
sabiedrisko mediju lietotaju skaits (42%) nesasniedz pusi no aptaujatajiem; 50% A

v’ Aptaujas rezultatu analize respondentu grupas, kuras izveidotas péc dazadam sociali
demografiskajam pazimém, atklaj tendences — jo gados vecaki, ar augstaku izglitibas limeni ir
respondenti, jo lielaks ir sabiedrisko mediju lietotaju loks

40%
25% g . . . e
- Lieto sabiedriskos medijus

—o—Lieto Latvijas komercialos medijus

0%
/,_\ 15-24 gadi 25-34 gadi 35-44 gadi 45-54 gadi 55-64 gadi 65-74 gadi
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Neizmanto socialos medijus

Socialo mediju lietosana

Kadus socialos medijus esat izmantojis/-usi pédéjo tris ménesu laika?

Izlase: respondenti, kuri lieto internetu

Youtube
Facebook
- 46% >
TikTok 55% '\
43%
Instagram 45%

Telegram
Pinterest
Draugiem.lv
X (Twitter)
LinkedIn
Discord
Threads
Reddit
Snapchat
Bluesky
BeReal
Tumblr
Cits

6%
2%

Baze (n): respondenti, kuri lieto internetu

m 2025 (n=1457)

2024 (n=1327)

Socialie mediji sabiedriba tiek aktivi lietoti — tos izmanto 94% (-4%
salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato interneta lietotaju. Salidzinajuma ar
2024.g. aptaujas rezultatiem, Sogad popularako socialo mediju hierarhija
nav butiski mainijusies. Nedaudz sarukusi ir popularako socialo mediju
lietoSanas raditaji. Vairak neka 20% interneta lietotaju izmanto $adus
socialos medijus:

v’ YouTube - lieto 85% respondentu; -6% salidzinajuma ar 2024.g.
Salidzinosi plasaks YouTube lietotaju ipatsvars vérojams jauniesu (15-25
gadi) mérka grupa (93%), salidzinoSi mazak YouTube lietotaju ir senioru
(65+ gadi) auditorija (76%);

v’ Facebook — lieto 78%; -7% salidzinajuma ar 2024.g. Jaunie3u vida
Facebook lietotaju skaits sasniedz 83%, senioru grupa — 65%;

v’ TikTok — lieto 46%; -9% salidzindjuma ar 2024.g. levérojami vairak TikTok
lietotaju ir jaunieSu mérka grupa (80%), ar cittautieSu vida vinu ir vairak
(56%) neka vidéji izlasé. Senioru auditorija TikTok lieto vien 23%
aptaujato;

v’ Instagram — lieto 43%,; -2% salidzinajuma ar 2024.g. Jauniesu vidad
Instagram lieto 79%, senioru grupa — 22% respondentu;

v’ Telegram — lieto 26%; -4% salidzinajuma ar 2024.g. Telegram popularaks
ir jauniesu (lieto 43%) un cittautiesu (lieto 41%) meérka grupas, savukart
senioru vidu Telegram lieto vien 13% respondentu.
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Socialo mediju lietosana

Cik regulari pédeja gada laika, lietojot socialos medijus, esat veicis/-usi talak minétas darbibas?

Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus

Visi respondenti (n=1382)
CittautieSi (n=343)
Jauniesi (n=191)

Seniori (N=272)

Ja man socialajos medijos
kads ieraksts patik, es spiezu
llpatik"

Dalos ar saturu socialajos Visi respondenti (n=1362)

medijos Cittautiesi (n=343)

Jauniesi (n=191)
Seniori (N=272)

Visi respondenti (n=1382)
CittautieSi (n=343)
Jauniesi (n=191) <

Seniori (N=272)

Komentéju citu veidoto

- -

saturu socialajos medijos

Visi respondenti (n=1382)

" CittautieSi (n=343)
medijos — —
JaunieSi (n=191) <

Seniori (N=272) 1

Publicéju ierakstus socialajos

Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus

u Loti biezi + biezi = Sad un tad u Loti reti + nekad

Nozimiga dala (25% un vairak) aptaujas daltbnieku
regulari lidzdarbojas socialajos medijos, pauZot savu
attieksmi ar “patik” pogu, rakstot komentarus,
daloties ar saturu vai publicéjot savus ierakstus:

v 60% socialo mediju lietotaju médz spiest “patik”,
ja viniem kads ieraksts patik. Loti bieZi vai bieZi to
dara katrs ceturtais (24%) socialo mediju lietotajs;

v’ 37% respondentu vismaz laiku pa laikam dalas ar
saturu socialajos medijos, biezi to dara 10%
socialo mediju lietotaju;

v’ 28% respondentu médz komentét citu veidoto
saturu socialajos medijos, bieZi to dara 6%
aptaujato;

v’ 25% socialo mediju lietotaju vismaz $ad tad
publiceé ierakstus socialajos medijos, bieZi to dara
5% respondentu;

v’ Visas augstak minétas aktivitates ievérojami
biezak veic (45%-80%) jauniesi (15-25 gadi),
savukart retak tas dara seniori (65+ gadi).
Mazakumtautibu parstavju mérka grupa iegitie
rezultati ir lidzigi aptaujas kopéjiem rezultatiem.
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Socialo mediju lietosana

Cik regulari pédéja gada laika, lietojot socialos medijus, esat veicis/-usi talak minétas darbibas?

Socialajos medijos pievienojos un
regulari sekoju grupam/
personam, bet ar informaciju pats
nedalos

Socialos medijus aktivi lietoju sava
darba ietvaros

Socialajos medijos pievienojos un
aktivi sekoju grupam, lapam vai
kanaliem, kuros notiek
informacijas apmaina vai diskusija
par sabiedriski vai politiski
nozimigiem tematiem

Socialajos medijos pats piedalos
diskusijas, dalos ar saitém un
publicéju ierakstus par politiskiem
vai sociali nozimigiem
jautajumiem

2025 (n=1382)

2024 (n=1300)

2025 (n=1382)

2024 (n=1300)

2025 (n=1382)

2024 (n=1300)

2025 (n=1382)

2024 (n=1300)

Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus

14% 35% S~ 50%

7
s

\

14% 21% 65%

s
/
4

N

11% 29% 60%

7% 229% "~ 71%

u Loti biezi + biezi u Sad un tad u Loti reti + nekad

Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus

2025.g. pétijuma rezultati liecina, ka lietotaju aktivitate

socialajos medijos pédéja gada laika ir mazinajusies:

v’ Katrs tresais (33%; -16% salidzinajuma ar 2024.g.) socialo
mediju lietotajs médz (loti biezi + biezi + Sad tad)
pievienoties un regulari sekot grupam/ personam, bet ar
informaciju pats nedalas;

v 29% (-11% salidzinajuma ar 2024.g.) socialo mediju
lietotaju médz pievienoties un aktivi sekot grupam, lapam
vai kanaliem, kuros notiek informacijas apmaina vai
diskusija par sabiedriski vai politiski nozimigiem tematiem;

v 27% (-8% salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato socialos
medijus aktivi lieto (loti bieZi + bieZi + Sad tad) sava darba
ietvaros;

v 14% (-15% salidzinajuma ar 2024.g.) socialo mediju
lietotaju medz pasi piedalities diskusijas, dalities ar saitém
un publicét ierakstus par politiskiem vai sociali nozimigiem
jautajumiem;

v’ Visas minétas aktivitates biezak veic jauniesi (15-25 gadi),
finansiali nodroSinatakie aptaujas dalibnieki, ar augstako
izgltibu, pilsétnieki.
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SOClé |O m ed |J U | |et0§a na Meérka grupa: mazakumtautibu parstaviji

2025
Cik daudziem politikiem un/ vai politiskajam partijam Jas sekojat socialo (n=343) !
mediju vietnés (pieméram, Facebook, X (Twitter), Telegram u.c.)?
Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus 2024
(n=344)
Baze (n): mazakumtautibu parstavji, kuri lieto socialos medijus
2025
(n=1382)
Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)
2025 1
(n=191)
2024
(n=1300)
2024
(n=214)
® Daudziem\-am = Daziem = Vienam\ai m Nevienail\-am
Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus Baze (n): jauniesi vecuma no 15 lidz 25 gadiem, kuri lieto socialos medijus

v’ Par socialo mediju lietotdju aktivitates kritumu liecina ari tas, ka mazinajies respondentu skaits (lidz
26%; -10% salidzinajuma ar 2024.g.), kuri socialajos medijos (pieméram, Facebook, X (Twitter),

Telegram u.c.) seko kadiem politikiem un/ vai politiskajam partijam. (2025)
n=272

Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

v’ Janorada, ka jaunie$u vida vérojama pretéja tendence — tur lietotaju Tpatsvars, kuri socialo mediju
vietnés seko kadiem politikiem un/ vai politiskajam partijam pieaudzis lidz 33% (+11%
salidzinajuma ar 2024.g.). Vél lielaks respondentu skaits, kuri socialo mediju vietnés seko kadiem 2004
politikiem un/ vai politiskajam partijam, vérojams finansiali nodrosinatako (43%), ar augstako (n=150)
izglitibu (34%) un Rigas (35%) iedzivotaju grupas.

» Daudziem\-am = Daziem = Vienam\ai m Nevienail\-am

Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto socialos medijus
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Interneta un socialo mediju lietosana

Cik liela méra piekritat Siem apgalvojumiem?

Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus

[ ® 2025 (n=1382) Izteikumi, kuriem respondenti piekrita biezak

2024 (n=1300
n ) Pilnigi + drizak nepiekrit Pilnigi + drizak piekrit

-18%
82%
-16%

84%

Man ir loti viegli atrast iepriek$ apmeklétas
interneta lapas

-26%
4% W
-16% 3

849

Zinu, ka dzést lietotaju no sava socialo mediju
kontaktu saraksta (partraukt virtualo draudzibu)

Zinu, ka nomainit socialo mediju iestatijumus, lai
noteiktu, kurs redzés manu veidoto saturu

Zinu, ka atskirt viltus interneta lapas no istam
(viltus interneta veikali un citas krapnieku
vietnes)

Man ir loti viegli atpazit lietotnes (aplikacijas) un
programmas, kuras ir drosi lejupieladét

Man nav zinams, ka zinot par viltus profilu vai
naida runu socialajam medijam

-33%
67%
-29%

71%

-43%
57%
-39%

-40%

61%

54% W

\
60%

-52%
48%
-55%

45%

Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus

] m 2025 (n=1382)
2024 (n=1300)

Pilnigi + drizak nepiekrit

Man ir grutibas atSkirt reklamas saturu no paréja
satura interneta lapas un socialajos medijos

Man ir gratibas izvertét, vai informacija, ar kuru
dalos interneta, var man radit negativas sekas

Man ir gratibas saglabat / lejupieladet failu, kas
atrasts interneta

Man ir griitibas izvéléties labakos atslégvardus
mekléSanai interneta

-8
Man ir grutibas atvert jaunu lapu interneta
parlukprogramma

Medzu rikoties nepardomati, komentejot, daloties
ar saturu vai ka citadi lietojot internetu

Izteikumi, kuriem respondenti piekrita retak

Pilnigi + drizak piekrit
25%

-74%

26%

-75%
25% W
-68% N

3296

-82%

-78% _
-75%
8%
12% >\
-80%
-75%

Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus

18%
22%

17% »
\

25%

\
20%

12% W
\

25%
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Interneta lietosana

Cik liela méra piekritat Siem apgalvojumiem?

Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus

Zinu, ka atskirt viltus interneta lapas no istam Man ir loti viegli atpazit lietotnes (aplikacijas)
(viltus interneta veikali un citas krapnieku vietnes) un programmas, kuras ir drosi lejupieladét
100% 100%
74% 74% 73%

75% A 75% A

60%

50% A 50% A

40%

25% 1 —&—Pilnigi + drizak piekrit 2% —&—Pilnigi + drizak piekrit

—&—Pilnigi + drizak nepiekrit =—o—Pilnigi + drizak nepiekrit

0% 0%
15-24 gadi 25-34 gadi 35-44 gadi 45-54 gadi 55-64 gadi 65-74 gadi 15-24 gadi 25-34 gadi 35-44 gadi 45-54 gadi 55-64 gadi 65-74 gadi

v’ leglto rezultatu analize pétijjuma mérka grupas un citas sociali demografiskajas grupas liecina, ka augstakas socialo mediju lieto$anas prasmes ir
jauniesiem, finansiali nodrosinatakajiem aptaujas dalibniekiem, ar augstako izghtibu, stradajosajiem, ka ar1 latvieSiem.
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6. Komunikacijas pieredze ar masu medijiem vai

mediju étiku uzraugosam institlcijam
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Komunikacijas pieredze ar masu medijiem vai mediju étiku uzraugosam instittcijam

Vai pédéja gada laika esat nosiitijis kadai masu medija redakcijai vai mediju étiku uzraugosam institiicijam véstuli, e-pastu, komentaru u.tml.?

Ir nositijis kadai masu medija redakcijai vai mediju étiku uzraugo$am instittcijam
véstuli, e-pastu, komentaru u.tml.

m 2025 (n=1537) Komunikacijas pieredze (rakstot véstuli, e-pastu, komentaru) ar masu
Visi aptaujas dalibnieki = 2024 (n=1556) medijiem vai mediju étiku uzraugosam institlicijam pédéja gada laika ir bijusi
4% aptaujato Latvijas iedzivotaju un tas ir mazak (-5% salidzinajuma ar
2024.g.) neka 2024.g. pétijuma. Salidzinosi visbiezak (8% gadijumu) Sada
pieredze bijusi finansiali nodrosSinatakajiem aptaujas dalibniekiem.
Arl pétijuma mérka grupas (cittautiesi, jauniesi, seniori) Sogad sarucis
respondentu skaits, kuri pédéja gada laika satijusi kadai masu medija
Mazakumtautibu parstavii redakcijai vai mediju étiku uzraugo$am instittcijam véstuli, e-pastu,
komentaru vai tml.:
v" Mazakumtautibu parstavju vidi komunikacijas pieredze ar masu medijiem
vai mediju étiku uzraugosam institdcijam ir bijusi 3% (-6% salidzinajuma ar
Jauniesi 2024.g.) respondentu;
v" Jaunie$u (15-25 gadi) grupa — 6% (-3% salidzinajuma ar 2024.g.);
v' Senioru (65+ gadi) vidl — 4% (-2% salidzinajuma ar 2024.g.).

Seniori

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

@ Latvijas Fakti
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7. UzticéSanas dazadiem informacijas resursiem

un institucijam
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UzticéSanas sabiedriskajiem un komercialajiem

Cik liela meéra uzskatat, ka visa informacija, ko redzat / lasat / ir ticama ... ?

I1zlase: visi aptaujas dalibnieki

2025

.. (n=1537)
Sabiedriskajos
medijos

2024

(n=1556)

.. 2025

Latvijas (n=1537)
komercialajos

medijos 2024

(n=1556)

® Piln1ba + lielakoties ticama
® Nemaz + lielakoties nav ticama

u Daléji ticama
= Griti atbildet
Baze (n): visi aptaujas dalibnieki

v’ Aptaujatie Latvijas iedzivotaji uzticé$anos dazadiem mediju veidiem vértéja
rezerveéti, atturigi — visos gadijumos visbiezak tika sanemta atbilde, ka So
mediju sniegta informacija ir daléji ticama. Sogad rezervétak tika vértéta
Latvijas komercialo mediju satura ticamiba, sabiedrisko mediju vértéjums

nav batiski mainijies.

medijiem
Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji
2025
(n=397)
Sabiedriskajos
medijos
2024
(n=401)
2025
Latvijas (n=397)

komercialajos

medijos 2024

(n=401)

u Pilniba + lielakoties ticama
= Nemaz + lielakoties nav ticama

u Daléji ticama
= Grati atbildét

Baze (n): mazakumtautibu parstavji

v’ Mazakumtautibu parstavji vispar medijiem uzticas retak. Saja mérka grupa visu
mediju veidu sniegta informacija biezak tika raksturota ka neuzticama neka
uzticama. Tomeér rezultatu dinamika liecina par kopuma pozitivam tendencém —
nedaudz paaugstinajusies cittautieSu uzticéSanas sabiedriskajiem medijiem,
rezultati par uzticéSanos Latvijas komercialajiem medijiem nav batiski
mainijusies.
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UzticéSanas sabiedriskajiem un komercialajiem

Cik liela meéra uzskatat, ka visa informacija, ko redzat / lasat / ir ticama ... ?

Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

2025
(n=194)
Sabiedriskajos
medijos
2024
(n=214)
. 2025
Latvijas (n=194)
komercialajos NN
medijos 2024
(n=214)

u Piln1ba + lielakoties ticama
= Nemaz + lielakoties nav ticama

m Daléji ticama
m Griti atbildét
Baze (n): jauniesi (15-25 gadi)

v' Jaunie$u (15-25 gadi) mérka grupa $ogad, mazinoties visparéjai
interesei par mediju saturu, mazinajusies art uzticéSanas medijiem.
legitie rezultati apstiprina, ka jauniesi mazak lieto, gan
sabiedriskos, gan komercialos medijus — $aja grupa biezak neka
citas sociali demografiskajas grupas respondenti atturéjas sniegt
konkrétu atbildi par uzticéSanos sabiedriskajiem un komercialajiem

medijiem.

medijiem

Merka grupa: seniori (65+ gadi)

2025
(n=355)
Sabiedriskajos
medijos 2024
(n=340)
2025
Latvijas (n=355)
komercialajos
medijos 2024
(n=340)

® Piln1ba + lielakoties ticama
® Nemaz + lielakoties nav ticama

u Dalgji ticama
= Grati atbildét

Baze (n): seniori (65+ gadi)

v' Senioru (65+ gadi) mérka grupa Sogad pieaugusi uzticé3anas sabiedriskajiem
medijiem. Seniori ir aktivakie sabiedrisko mediju lietotaji un likumsakarigi,
ka Saja mérka grupa uzticésanas sabiedriskajiem medijiem ir kopuma
augstaka neka vidéji visa izlase
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UzticéSanas socialajiem medijiem

Jus minéjat, ka lietojat socialos medijus. Cik liela méra uzskatat,
ka visa informacija, ko redzat Sajas lietotnés un lapas, ir ticama?

Izlase: respondenti, kuri lieto socialos medijus

2025
(n=1382)

2024
(n=1300)

u Pilniba + lielakoties ticama = Daléji ticama = Nemaz + lielakoties nav ticama

Baze (n): respondenti, kuri lieto socialos medijus

v’ Vel mazak Latvijas iedzivotaji uzticas socialo mediju sniegtajai informacijai un uzticé$anas siem
informacijas resursiem sabiedriba mazinas. Socialie mediji netiek uztverti ka uzticami zinu avoti:
» Socialajos medijos publicéto informaciju ka pilniba vai lielakoties ticamu raksturoja 14% (-7%
salidzinajuma ar 2024.g.), ka daléji ticamu — 64%, ka pilniba vai lielakoties neuzticamu —22%
(+7% salidzinajuma ar 2024.g.) aptaujato Latvijas iedzivotaju;
» Jaatzime, ka mazakumtautibu parstavju mérka grupa attieksme pret socialo mediju saturu ir
pozitivaka neka latvieSu auditorija. Tradicionalo (sabiedrisko un komercialo) mediju gadijuma

rezultati bija pretéji, to sniegtajai informacijai vairak uzticas latviesi.

Meérka grupa: mazakumtautibu parstavji

2025
(n=343)

2024
(n=344)

u Piln1ba + lielakoties ticama m Daléji ticama = Nemaz + lielakoties nav ticama
Baze (n): mazakumtautibu parstaviji, kuri lieto socialos medijus
Meérka grupa: jauniesi (15-25 gadi)

2025
(n=191)

2024
(n=214)

u Piln1ba + lielakoties ticama m Daléji ticama = Nemaz + lielakoties nav ticama
Baze (n): jaunieSi vecuma no 15 I1dz 25 gadiem, kuri lieto socialos medijus
Meérka grupa: seniori (65+ gadi)

2025

(n=272)
Y
\

2024

(n=150)

u Pilniba + lielakoties ticama mDalé&ji ticama = Nemaz + lielakoties nav ticama
Baze (n): seniori vecuma no 65 gadiem, kuri lieto socialos medijus
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UzticéSanas dazadam instittcijam

Instituciju reitingi (skala no -100 Iidz 100)
Cik liela méra Jis kopuma uzticaties vai neuzticaties Sadam institiicijam?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki Nacionaliem brunotiem spéekiem

73

Valsts policijai
Valsts policijai

Pasvaldibam
Pasvaldibam

Eiropas Savienibas institiicijam

Latvijas tieslietu sistémai . L Lo
Latvijas tieslietu sistemai

Latvijas valsts parvaldei

Latvijas valsts parvaldei

Latvijas Saeimai
Latvijas Saeimai m Visi respondenti (n=1537)
m Cittautiesi (n=397)
® Jauniesi (n=194)
m Seniori (n=355)

Latvijas valdibai

Politiskam partijam Latvijas valdibai

m Pilniba + drizak uzticas m Nemaz + drizak neuzticas = Nezina\ NA -63

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537 Politiskam partijam
Baze (n): pétljuma mérka grupas
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UzticéSanas dazadiem informacijas avotiem un instittcijam

Kuram avotam uzticaties par Latvijas — Krievijas attiecibu skaidrojumu? Kuram avotam uzticaties jautajuma par energoresursu cenu kapumu?

_ Latvijas Republikas Ekonomikas ministrijai
Latvijas Republikas Arlietu ministrijai
Sabiedrisko pakalpojumu regulésanas
Latvijas politikas pétniekiem, komisijai
zinatniekiem Latvijas medijiem

Medijiem Latvija Eiropas Savienibas institiicijam
Starptautiskajam organizacijam, pieméram,
OECD

Uznémumus un darba devéjus

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1 -

: Arvalstu politikas pétniekiem,
\ zinatniekiem
1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1
|

e
BN

Militarpersonam

Latvijas Republikas Ministru prezidentam

Latvijas Republikas Ministru

prezidentam Socialo mediju domubiedru grupam

Citu valstu medijiem

Citu valstu medijiem

Socialo mediju domubiedru grupam Latvijas Republikas Saeimai
Sabiedriba atpazistamam personam

Digitala satura veidotajiem (influenceriem)
no kultaras vai sporta jomas

Digitala satura veidotajiem ASV prezidentam un amatpersonam

(influenceriem) Sabiedriba atpazistamam personam no
Krievijas prezidentam un = 2025 (n=1537) kulturas vai sporta jomas

amatpersonam

Krievijas medijiem

2024 (n=1556)

. m 2025 (n=1537)
Medijiem Krievija Krievijas prezidentam un amatpersonam
2024 (n=1556)

Nevienam no minétajiem Cits

41% A
7/

7/

Nevienam

Griti pateikt/ NA

- . . Griti pateikt/ NA
Baze (n): visi aptaujas dalibnieki o . o
s Baze (n): visi aptaujas dalibnieki
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UzticéSanas dazadiem informacijas avotiem un instittcijam

Kuram avotam uzticaties par kadas slimibas izplatiSanos un arstésanu? Vai kopuma uzticaties zinatniekiem un zinatniskiem pétijumiem?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

P T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T TS EEEEEEE—-— l
45%

Gimenes arstiem un citiem medikiem
; ; 49%

Slimibu profilakses un kontroles

Visi aptaujas dalibnieki (n=1537)
centram

Latvijas Republikas Veselibas

1
1
1
1
1
1
1
1
: Nacionalajam Veselibas dienestam
i
X ministrijai
i
1

Pasaules veselibas organizacijai
------------------------------------------------------- Mazakumtautibu parstaviji

Medijiem Latvija B ® 2025 (n=1537) (n=397)

Socialo mediju domubiedru grupam 12024 (n=1556)

Latvijas Republikas Ministru Jaunie$i (n=194)

prezidentam

Citu valstu medijiem
Seniori (n=355)

Alternativas medicinas parstavjiem

(homeopatiem, dziedniekiem u.c.)

Latvijas nevalstiskajam

organizacijam

Digitala satura veidotajiem
(influenceriem)

Religiskajiem un citiem garigajiem

Iideriem
Sabiedriba atpazistamam personam
no kulturas vai sporta jomas

® Pilniba + drizak uzticas = Nemaz + drizak neuzticas

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537

Medijiem Krievija

24%

Nevienam no Siem ,
7/

s | . ' 5

Baze (n): visi aptaujas dalibnieki
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8. Visparigi prieksstati par notiekoso
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UzticéSanas dazadam instittcijam

Cik liela mera piekritat vai nepiekritat talak minétajiem apgalvojumiem. Es domaju, ka. . .?

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

[ | m 2025 (n=1537) . . L I o
Pilnigi + drizak nepiekrit Pilnigi + drizak piekrit
2024 (n=1556) - o oy Lo yo
v’ Lidzigi ka 2024.g. aptauja, ari 3ogad domin&jo3as dalas
Politiki parasti neatklaj mums savu Iemumu 91% 4 Latvijas iedzivotaju skatijuma no sabiedribas bieZi vien
. - 1
patiesos motivus e tiek sléptas svarigas lietas, politiskie nolGki. Vairakums

aptaujas daltbnieku visuma tic slepenu organizaciju un
slepenu vienosanos eksistencei, ka art tam, ka valsts

iestades rupigi uzrauga un izseko visus pilsonus. Tomér

Pasaulé notiek daudzas loti svarigas lietas, par 86%

kuram sabiedriba nekad neuzzina $ogad nedaudz mazinajies sazvérestibas teoriju (tic

84%
slepenam organizacijam un vienoSanam, kas nosaka

politiskos IEmumus un notikumus) piekritéju Tpatsvars.

Pasaulé daudzi notikumi, kuri virspusgji izskatas -21% v’ Aptaujas rezultatu analize atklaj, ka apgalvojumiem par

bez jebkadas savstarpéjas saistibas, biezi vien ir 67% k\ R . Y . S
slepeni saskanotu darbibu rezultats AN slepenu organizaciju un vienosanos ietekmi, ka art par
to, ka valsts iestades rupigi uzrauga un izseko visus
pilsonus, salidzinosi biezak piekrita finansiali mazak
Pastv slepenas organizacijas, kas liela méra Kt N nodrosinatie iedzivotaji, ar zemaku izglitibas limeni,
ietekmé politiskos Iemumus -21% 64%‘\‘ lauku teritorijas dzivojosie, ka art mazakumtautibu

parstaviji.

-33%
Valsts iestades riipigi uzrauga un izseko visus
pilsonus -20%

53%

55%

Baze (n): visi aptaujas daltbnieki
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9. Medijpratibas apkopojums
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Medijpratibas vertéjums

Izlase: visi aptaujas dalibnieki

Zema (Idz 4
_________ punktiem)
T . -~ Augsta (virs 8 16%
Ne (1) \\\ .
Vidéjais medijpratibas e AN punkotlem)
. . 0 \\ 6%
vértéjums (indekss) 10 ! 19% 20% \
punktu skala — 5,7 punkti ! ! PPt L -
N, 16% o " Vidgji zema (no .
S e | 4,01 lidz 6 )
-8 - ' punktiem)
_______________ o 3% .7
8% LS Tt
6%
l,,’
1% 0,1% | Videji augsta (no
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ \ 6,01 Iidz 8
0-1 1012 2013 3014 4015 5016 6017 7018 8019 9,01-10 ‘. punktiem)
punkts punkti  punkti punkti punkti punkti punkti  punkti punkti  punkti ~

________

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537
Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537

v’ Aptaujato Latvijas iedzivotaju vidéjais medijpratibas vértéjums 10 punktu skala sasniedz 5,7 punktus, kas uzskatams par viduvéju, apmierino$u
vértéjumu. Vairak neka tris ceturtdalas (78%) respondentu ieguva medijpratibas indeksu no 4 lidz 8 punktiem. Tas liecina, ka Latvijas sabiedribas
vairakumam ir medijpratibas pamata iemanas, tacu to bitu nepiecieSams uzlabot. Ka augstu (augstaks par 8 punktiem) medijpratibas limeni var

raksturot vien 6% aptaujas dalibnieku. 43% aptaujato Latvijas iedzivotaju medijpratiba vértéjama ka drizak laba (6-8 punkti), 35% - ka vidéji zema
(4-6 punkti), savukart zema (0-4 punkti) ta ir 16% respondentu.
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m Augsta (virs 8) = Videji augsta (no 6 I1dz 8) = Videji zema (no 4 lidz 6) = Zema (lIidz 4)

Medijpratibas vertéjums

S8 Kopa
m Augsta (virs 8 punktiem) = Vidéji augsta (no 6,01 Iidz 8) Medijpratibas indekss
- _ _ 10 punktu skala 15-24
= Vidéji zema (no 4,01 I'dz 6) =Zema (Iidz 4)
» 25-34
IS
Visi aptaujas 57 § 35-44
dalibnieki (n=1537) ' > 45-54
55-64
65+
©
2
*g‘ Latviesi
RN F  Mazakumtautibas
Jauniesi (n=194) 66 |
4
-7 é Augstaka
E’ Vidéja, vid.spec.

Mazakumtautibu

parstavji (n=397) Pamata

Augsts

Seniori (n=355) Vidgji augsts
Vidéjs

Videji zems

lenakumu limenis uz
vienu gimenes locekli
méne

v legiito rezultatu analize respondentu grupas, kuras zems
izveidotas péc dazadam sociali demografisjkajam L8 stad
=x trada
azimém, atklaj, ka salidzinosi augstaka medijpratiba S £
P ’ )y 8 P } <35 Nestrada
(vairak par 6 punktiem 10 punktu skala) vérojama $adas
©
sabiedribas grupas: gados jaunakie iedzivotaji vecuma dz 2 Riga
44 gadiem, ar augstako izglitibu, finansiali nodrosinatakie g Valstspilsétas
2>
cilveki, Rigas iedzivotaji, cilvéki, kuru gimenés ir bérni. -§_ Cita pilsétas
<

Lauki




Tehnologisko prasmju vertejums

m Augsta (virs 8 punktiem) = Vidéji augsta (no 6,01 lidz 8) Vidéjais vertejums
10 punktu skala

= Vidéji zema (no 4,01 lidz 6) =Zema (lidz 4)

Visi aptaujas
PR dalibnieki (n=1537)

Jauniesi (n=194)

Mazakumtautibu
parstavji (n=397)

0-1 1,01-2 2,01-3 3,01-4 4,01-5 5,01-6 6,01-7 7,01-8 8,01-9 9,01-10 o
punkts punkti  punkti punkti punkti punkti punkti punkti punkti  punkti Seniori (n=355)

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537

v’ Tehnologisko prasmju raditajs 10 punktu skala sabiedriba vidéji sasniedz 6,3 punktus. Pétjjuma rezultati atkl3j izteiktas tendences — jo gados jaunaki, ar
augstaku izglitibas limeni un finansiali nodrosinataki ir aptaujatie, jo augstaks ir respondentu tehnologisko prasmju limenis. Salidzinosi augstaks
tehnologisko prasmju limenis neka paréja Latvijas teritorija vérojams ari Rigas iedzivotaju vida. JaunieSu mérka grupa augstas (virs 8 punktiem 10 punktu
skala) informacijas platformu un tehnologiju riku izmantosanas prasmes ir gandriz divam treSdalam (62%) respondentu, vidéjais raditajs $aja grupa
sasniedz 8,1 punktu. Senioru mérka grupa 6 punktu vértéjumu parsniedza vien katrs ceturtais (25%) respondents, vid€jais tehnologisko prasmju raditajs
ir zemakais sabiedriba (4,4 punkti).
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Maksliga intelekta atpaziSanas spéju vertejums

m Augsta (virs 8 punktiem) = Videji augsta (no 6,01 Iidz 8) Videjais verteéjums
- Vid&ji zema (no 4,01 lidz6) = Zema (lidz 4) 10 punktu skala

Visi aptaujas 58
dalibnieki (n=1537) '

Jauniesi (n=194)

-
Ay
\
71
4
——’

Mazakumtautibu
parstavji (n=397)

0-1 1,01-2 2,013 3014 4,015 5016 6,017 701-8 8,019 9,01-10
punkts  punkti  punkti punkti punkti  punkti punkti punkti  punkti  punkti Seniori (n=355)

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537

v Maksliga intelekta atpazi$anas spéju raditajs 10 punktu skala sabiedriba vidéji sasniedz 5,8 punktus. Ari Sis
raditajs ievérojami augstaks ir gados jaunakaja (I'dz 34 gadiem) sabiedribas dala. JaunieSu mérka grupa iegts
augstakais vidéjais raditajs (7,1 punkts), savukart senioru mérka grupa vérojami salidzinosi vajakie rezultati
(4,7 punkti).

@ Latvijas Fakti




Kritiskas domasanas un izpratnes par mediju vidi vértéjums

m Augsta (virs 8 punktiem) = Vidéji augsta (no 6,01 lidz 8) Vidéjais vértéjums
= Vid&ji zema (no 4,01 lidz 6) = Zema (Iidz 4) 10 punktu skala

Visi aptaujas 5,6
dalibnieki (n=1537) '

_ - 5’1
_ - 4,8

v’ Kritiskas domasanas un izpratnes par mediju vidi raditajs pétijuma dalibnieku vida 10 punktu skala vidéji

Mazakumtautibu
parstavji (n=397)

0-1 1,01-2 2,01-3 3,014 4015 5016 6,017 7,018 8,019 901-10
punkts punkti  punkti punkti punkti punkti punkti punkti punkti  punkti

Baze: visi aptaujas dalibnieki; 2025: n=1537 Seniori (n=355)

sasniedz 5,6 punktus un kopuma Sie medijpratibas aspekti sabiedriba rada lielakas gratibas. Neviena no
sociali demografiskajam grupam vidéjais kritiskas domasanas un izpratnes par mediju vidi raditajs 10 punktu
skala neparsniedza 6,5 punktus. Vienigas sociali demografiskas grupas, kur vairak neka 60% aptaujato Sajos
jautajumos ir ar labam vai drizak labam (virs 6 punktiem 10 punktu skala) iemanam un zinasanam, ir
iedzivotaji ar augstako izglitibu un augstu ienakumu limeni uz vienu gimenes locekli ménesi.
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Medijpratibas indekss un indeksu veidojosie raditaji petijuma meérka grupas

m Visi aptaujas dalibnieki (n=1537) = Mazakumtautibu parstavji (n=397) ®JaunieSi (n=194) m Seniori (n=355)

v/ Pétijuma rezultati liecina, ka salidzinosi labaki

Medijpratibas indekss (0-10) 5,7 54 6,6

4.6 rezultati vérojami tados medijpratibas aspektos

ka informacijas platformu un tehnologiju riku, tai

| | I

| I I ]

skaita maksliga intelekta, izmantoSanas prasmes,
sp€ja piek|at informacijai. Jauzsver, ka
tehnologiskas prasmes sabiedriba visai strauji
progres€, tai skaita senioru auditorija, kur batiski

" R mazinajusies atskirtba no paréjas sabiedribas
Tehnologisko prasmju raditajs 6.3 58 81 m ) o T )

(0 -10) ’ : ' : informacijas tehnologiju lietoSana. Savukart
jautajumos, kas skar kritisko domasanu, izpratni
par mediju vidi, prasmi izvértét informacijas

Maksliga intelekta atpaziSanas resursus un mediju saturu, rezultati ir vajaki. Ari
spé&ju raditajs (0 - 10) >8 >7 n 7
Sajos medijpratibas virzienos sabiedriba ir
veérojams progress, tacu tas ir lénaks neka
Kritiskas domasanas un tehnologisko prasmju pieaugums.
izpratnes par mediju vidi 5,6 51 5,8 4,8
raditajs (0-10)

Baze (n): pétijuma mérka grupas
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Paldies par uzmanibu!
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